PRODUCTOS CON ALCANCE Y AFINIDAD

EN TODAS LAS EDADES Y NIVELES SOCIOECONOMICOS

LA NACION DI PERFIL ~ Sobgres  beme g éfﬁ;%

EL FINANCIERO



Nuestros publicos meta
Incluyen:

¢ 334.500 decisores de compra
¢403.000 cabezas de familia
*469.000 laboran

¢140.000 estudian

 FUENTE: ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS © IPSOS MEDIA, ABRIL 2017 A MARZO 2018




395.000

Mujeres contemporaneas decisoras de
compras con hiveles educativos técnicos o
superiores, ubicadas en los distintos NSE




Hombres contemporaneos decisores
de compras, la mayoria con estudios
superiores, ubicados en los distintos NSE
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LA NACION
442.000

ALCANCE DIARIO

SUPLEMENTOS ALCANCE MENSUAL

RevistaDominical

323.000

LECTORES

IMPRESOS

AIEA

297.000

ALCANCE DIARIO

153.000

LECTORES

COMBO

LA nAcion - ][22
665.000

ALCANCE DIARIO

DE COMPRAS

139.400

LECTORES

83.000

ALCANCE SEMANAL

LECTORES



SEGMENTADOS

Revista

PERFIL Sob&res
160.000 165.000

ALCANCE MENSUAL ALCANCE MENSUAL
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bésame -::Z Yioeamm <9“7

pE AR - @
160.000 120.000 88.000

RADIOESCUCHAS MENSUALES RADIOESCUCHAS MENSUALES RADIOESCUCHAS MENSUALES

FUENTE: ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS E.G.M., IPSOS MEDIA, PERIODO DE ABRIL 2017 A MARZO 2018




RED DE SITIOS DE

GRUPO NACION

Visitantes unicos mensuales 7-641 .195 ‘ ‘
(incluye duplicidad)

.

.




PERFIL DEL VISITANTE
Alcance de los ultimos 30 dias | COMERCIAL

CANTIDAD EDAD SEXO INTERESES
I-n “ntlnn 5.546.930 De 25 a 44 anos 42% Femenino 58% Masculino Medios y entretenimiento
nacion.com
ENAMER: 609.916 De 25 a 33 aiios 57% Femenino 43% Masculino Medios y empleo
elfinancierocr.com
Mﬂ EJA 942.308 De 25 a 44 afhos  60% Femenino 40% Masculino Entretenimiento y farandula
lateja.co.cr
Revista
P E R F ] L 110.496 De 25 a 34 aios 71% Femenino 29% Masculino Entretenimiento y compras
revistaperfil.com
SQb@er 163.356 De 25 a 34 anos 80% Femenino 20% Masculino Gastronomia y clasificados

www.saboresenlinea.com
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PERFIL DEL VISITANTE ‘
Alcance de los ultimos 30 dias | COMERCIAL

CANTIDAD EDAD SEXO INTERESES

/ )104'3FM 77.801 De 25 a 34 anos 45% Femenino 55% Masculino Entretenimiento y deportes

los40.co.cr/
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bésame

89.9FM 35.454 De 25 a 43 anos 85% Femenino 15% Masculino Medios y empleo
Romantica y moderna
besame.cr
todo
BUSC -Com 105.071 De 25 a 44 anos 60% Femenino 40% Masculino Entretenimiento y farandula
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DISPLAY RED GRUPO NACION

Dimensiones
e 300px x 250px
e 728pXx X 90px
e 320px x 50px
e 320px x 500px
e 800px X 600px
e 100px x 500px
e 640px x480px

e La Nacion

 El Financiero
e Perfil
e La Teja

Editoriales

e Sabores
e Todo Busco Comerciales
e El Empleo

Formatos
*.jpeg
o .gif
e _html5
 Tag




L

FORMATOS DE ALTO IMPACTO EN LA RED DE SITIOS GN
| comerciaL_

Patrocinios
en formatos Editoriales Intropage desktop y movil
diferenciados.

Formatos con altas

tasas de conversién Comerciales Netblocks, patrocinios y skin
y exposicion.

Series de videos
facilmente Pre-roll y series audiovisuales
viralizables




SNAPCHAT

LINKEDIN

REDES SOCIALES

FACEBOOK

685 K SEGUIDORES
1.7 M ALCANCE

68 K SEGUIDORES

70 KALCANCE

230 KSEGUIDORES
320 KALCANCE

500 KSEGUIDORES
330 KALCANCE

345 K SEGUIDORES
440 K ALCANCE

190 K SEGUIDORES
150 KALCANCE

240 K SEGUIDORES
1..2M ALCANCE

1.5 KSEGUIDORES
T0 KALCANCE

210 KSEGUIDORES
100 KALCANCE
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BrandVoice

OPCIONES DE PAUTA
DIFERENCIADA: CONTENT
MARKETING J

“Lo que construye una marca

no es sUu mensaje, es la experiencia
que se vive con ella”



BrandVoice , :
¢Por que hacer content marketing?

e Es tendencia mundial para llegar a
los consumidores indiferentes ante la
publicidad.

 La informacién que agrega valor genera
engagement, mayor recordacion de marca
y atraccion de nuevos clientes.

* Permite comunicar temas especializados
relacionados con los productos de la marca
y fortalecer la credibilidad en ella.

* Permite apropiarse de temas de interés sin
hablar de la marca implicitamente.




BrandVoice "
g EL CONSUMIDOR

SE INFORMA @ =T
EN TIEMPO REAL | = 8 [€] =} Lo QUE SE :

ADAPTA A SUESTILO DE
VIDA Y NECESIDADES

NECESITAN CREAR RELACIONES DURADERAS

4 . 4 4 Con sus 4
Transmiten sus Educan al Hablan de temas
: productos
valores consumidor con relevantes por ser
- . : .. agregan valor al
v beneficios informacion : expertos
y y cliente y y




BrandVoice
VENTAJAS DEL CONTENT MARKETING

>

GRUPO
NACION

LE BRINDA BENEFICIOS

e Credibilidad e Confianza de la audiencia
e Alcance  Amplificacion del mensaje
e Contenidos relevantes  Clientes potenciales

v Capta registro
¥ Fidelizacion v~ Engagement de clientes
potenciales

v Aumenta
las ventas

POSICIONAMIENTO - PERDURABILIDAD - BASE DE DATOS
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BrandVoice

FOLLETO EXPLICATIVO

BENEFICIOS DE ESTAR AFILIADO
A BCR PENSIONES
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BrandVoice

TRIPTICOS
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BrandVoice

CONTENIDOS

T
Brandvsice
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con el planeta
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BrandVoice

LA MEJOR DIETA ES

'COMPARTIR

CUADERNILLOS

vilUMAR

£6 Sador de Wair

CUATRO CLAVES PARA LOGRAR

SEEEEBEEBEER rEEmE S

EL BIENESTAR INTEGRAL

R T T T L T e P e ]

P SSCsssNSEssSsaNTNE '

COMPARTIR CON TIEMPO

EN FAMILIA
LA FAMILIA, COMER i weetcn —s T
RO RN E O R e, e e s o a oot ieatin,
B SRR, et iy Ryt

Ko o el

ACTIVIDAD FISICA
Y TENER UNA
MENTALIDAD
POSITIVA SON
PARTE DE LAS
RECOMENDACIONES |, ... .. . .

o, rm e ol deen e w0 o ariple solre soswon destibas

¥
DELOS il D Feche, o Orgardaacide turbtie s, Simalizan et b
il de e Sated (OME defie W el gacdiaen, dedetand eds an

ESPECIALISTAS PARA il hil il il lomlems s eiitn el s
e oo s de afec
OBTENER CALIDAD

[
o & e e
DE VIDA.

¥ Pl gon xS ideem b y
gt s g el me asia Bt
e St i AT e, A
¥ o g F e deiu e 4 L g
Rt i i ool ek iy i e ¢
Diden et coftind que A e i G 0 A

e 1 s s, Saer laien

g Pt ek Sepirte e e, o

Farrga e we SOl el clewe e B ' e, acormate @ B A € dasds bo

Rl el ? L retasl s ey ST

I e o Srmaces. i

¥ o v, i prwes cid st ds 1 Otvtclans dal culaian, e L tatvinsde §

Cimbcbe oo B slecTdako cur

it o it s S e

s v

N S e Sl el ald el
e p—

Dira b W 1eta s ar e e

ko TR PR O e ‘ Ui ot e wilerrile b Sdeve e
it s e cabdad cavEla e e ruazso graseli che wiaj, g
e e vt 0 B et Ml i,
o B ¥ pribon, © bl o s fam
g

DISFRUTE
DE MOVERSE
Swaizar acuibedad Sama ma

it s e gt Sy
Teratickag el poevec e,

UHN ASUNTO
DE ACTITUD

P v e g s al Bty
- dad

COMA RICO, PERD
SALUDABLEMENTE

Uit e, abievsrtach e a3 Aoets
gha.

[Em———"
Ak, beflope woatt arerne vl
Canictur bs il y @ Soma e
ey

Mg o pincioie coeste Sl
acarer, corer, avdar an el
o gmemato, i Hratnecie s

vt
i e, Tl sy ml o e

8 lirie Sostat s Galvbabe Marik
et algrn de e vertag del

wm actingdad g be g o e oo
b

Koy e aaide B
Lo e diioga ot s Meeales sdrars.
algra me caored ol
o

K Satge de 2 sonw du coerion; dus
e G e § © e e

Vg o lan

aprendi she, poc Slar algrea

Samaminargs, o dusiiieg e
s s ments fods om e Poe a3,
i i Sty Gt el e iriecla
B

58 marw s s it
i queie e oo,
ot sty kit o
i, fur el i L
s v T

astidddacien gu oo dinkuti po
e, 34 odis plassbur, Figas
4 el e ahamn e e e,
[Ty O ———————

T Apedi 4 marteow o pese oo d
* Aurmecds sitonsy b o

+ Mg Sl 3 i merliiclad
YTy E—
T P

i e

U Sacpum tbrms naria vt Apewscla
@ chirve s b che e
¥ chvkin, Hage e o ke
reacaiio. Una ided e gue todoa
o w2 o e e
2 st para watar Som g,
eom W pamia s e Lt
Exte s boo sl Dare e s
[,

Vatodiame de gecte coara.
[ S e

was, Infloyenet e sarte e w0
ovodhac Ficlad

e agradeclo. Agradesca abm
e e L
whday, las crepicte, o Bhn e
oge 3 wakegpde

Vi slpwasate o de by
e
et o tcans = =l by,

Sombonaa al e wnde fntd y
iy

W Haoeae b Fotarion de
altrectaciiny e de o ik
taoal svke mocar et comidaa

i Fome mucin agos

R T e
sl agrapacis

W Lierw dw cotr W pimocon
et sl Swmen, cushckideat ¥
arcteiza

1 tociopa fegmirmina s o e,
FETEITE y BTN ATOTe o
1w

vilUMAR

H Subor de Waar

AQUI UN EJEMPLO DE UNA RECETA GUE PUEDE PREPARAR
Y DISFRUTAR CON SUS SERES QUERIDOS:

asasamasansa

QUEQUE DE
AVELLANAS Y
CHOCOLATE

INGREDIENTES

2 batras do margaring Mumar Promium Tasto
1 taza do anbcar.

4 huevos

2 cucharaditas de vainila.

2 tazas do harina do trigo.

1 cucharadita de polvo para homear.

7taza docrema do avelianas.

250 grames de aveflanas.

SRR RIRI RN AR EERE

PREPARACION

| Precalentar of homo o 325F.

¥, Formar un molda para pan
{amoximadamante te Sx5 puigadas) con
papel ence rada.

| Batir ias barms de margaring con o
ardcar hasta cbtenor una mMasa sUave y
emanjosa.

| Afadir (o5 huevos, de uno on uno.

¥ Agregar la vamnilla.

i Mzclar con la harina y of polve para
hormear.

UVerter aproxamadamente un tercio oa la
masaan el fondo dol molde.

I Calentar ia croma de avellanasenel
MICroondas para gue e donrta.

| Verter Ia mitad de ia crema Oerretida on of
meigde, justo oncima de la masa

V. Agregar otro rcic do la masa sobre de
2 capa de Crema do avelianasy, uego. la
‘otra mitad de la crema.

| Varter la dftima parte de lamezcla ¥
@spohvorear con avelianas.

1. Cocinar duranta 50 minutas
aproxHEmatamente.

1 Dejar entriar antes de cortar

. 4 Paginas | En medios impresos | Tamaino: Mismo del suplemento




BrandVoice

NATIVES

= Secciones 3, m

BrandVoice by &
ATRAER, CONVENCER, COMPARTIR

Estamos encargados del desarrollo e implementacién de estrategias de contenido para las marcas.
éLe interesa saber como se genera nuestro contenido?

Escribanos

Publicaciones recientes

Energia limpia para 525.000 familias Convierta su teléfono en una hilletera ;Por gqué invertir en un seguro médico?

inteligente Son una forma de atender
enfermedades caras de tratar en
centros médicos privados, asi como
males que la seguridad social no esta
en capacidad de ...

La Planta Hidroeléctrica Reventazon
aporta 3055 megavatios de potendia a
una de las matrices eléctricas mas
limpias y diversas del mundo: la ...

Es un mecanismo de pagos electronicos
que permite a los clientes del Sistema
Financiero Nacional transferir fondas a
cuentas vinculadas a numeros ...

i p—

Promedio de lectores: 14.000 | Tiempo de lectura: 3:00 minutos
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NATIVES

Como combatir el estrés en el
trabajo

Promedio de lectores: 14.000 | Tiempo de lectura: 3:00 minutos




BrandVoice
FORMATOS MULTIPLATAFORMA

CORTENDD COLERTIAL

mms IO

Energia limpia para
525.000 familias

La Planta Hidroeléctrica Reventazén (PHR), la obra de ingenieria eléctrica mais grande de
Centroameérica, aporta 3055 megavatios de polencia a una de las matrices aléctricas mas
limplas y diversas del mundo.

COSTARRICENSE

Revista: Inserta en La Nacion | Native: en nacion.com




