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=3._Publicidad Digital en USA¢
pr-

US Digital Ad Spending Share, by Industry, 2016
% of total

Entertainment

m n
ggodﬂgg g 4.8% Healthcare & pharma U SA
consumer .

electronics

7.6% . O
|ab.

, Automotive .
;r;;;e 12.7% 60 billones

Financial de ddélares

consumer Telecom \ Services Share 28%
products 11.0% 12.2%
8.7%

Note: includes advertising that appears on desktop and laptop computers
as well as mobile phones, tablets and other internet-connected devices,
and includes all the various formats of advertising on those platforms
Source: eMarketer, April 2016, confirmed and republished, Sep 2016

209724 www.eMarketer.com
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“Publicidad Digital en LATAM'

o

Digital Ad Spending Share in Latin America,
by Country, 2015 & 2019

% of total

Colombia

2.4% Peru . Peru
1.2% Colombia

2.3%

Chile

1.9% | @ b
N\ ... 1Q

MeXxico
15.9%

Chile
2.4%

Brazil
49.9%

6 billones

Mexico

17.6% Argentina

17.7% de dolares

2015 2019 Share 16%

Note: Latin America's share of digital ad spending worldwide will reach
4.0% in 2015 and 4.5% in 2019, includes advertising that appears on
desktop and laptop computers as well as mobile phones, tablets and other
internet-connected devices, and includes all the various formats of
advertising on those platforms, excludes SMS, MMS and P2P
messaging-based advertising

Source: eMarketer, Sep 2015

197945 www.eMarketer.com
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"'Publlc:ldad Digital en Uruguayf @ [eiressu

iab:

25 millones
de dolares
11% share
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PREGUNTA

cCuanto estiman que es
el porcentaje de inversion

en publicidad digital
de su Cooperativa?

cEsta mas cerca de los
porcentajes de USA,
LATAM o Uruguay?
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s
PUBLICIDAD DIGITAL ¢

PERFORMANCE

BRAND-

FORMANCE
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PUBLICIDAD DIGITAL

BRANDING

(Awareness) PERFORMANCE

Impresiones
(CPM /CPV / | Sponsorship

rotativo)

Display

ads

Video Ads
Social Ads
Mobile
Display

» Auspicio

Content
Marketing
Native
Advertising
In content

Formularios

Completos

o Costo por
Lead

Afiliados
Revenue
Share
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PUBLICIDAD DIGITAL

El embudo o funnel
publicitario sigue el
proceso de compra en
internet: comienza por
dar a conocer,

considerar, buscar,
validar y por ultimo
realizar la accion.

@ Keire7su

consultancy services

Awareness

Something sparks an interest — it meets a need or creates one.

Consideration
People think about it and ask around.

Validation

People buy, join,
sign up, etc.
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MODELO POEM

EARNED
MEDIA

Print, TV Brand media Reviews, blogs,
and radio assets, editorials,
advertising, website, blog, word-of-mouth,
banner ads, newsletters, uncontrolled
sponsorships, controlled social media
catalogues social media channels
channels

General Advocates and

consumers influencers
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MODELO POEM

INCENTIVE
AFFILIATE
BRAND AMBASSADOR

DIGITAL
PROPERTIES

CATALOG

WEBSITES
BLOG
MOBILE
EMAIL

EMBASSIES

FACEBOOK
TWITTER
YOUTUBE
INSTAGRAM
LINKEDIN
PINTEREST
INSTAGRAM
GOOGLE+

OUTPOSTS

RELEVANT MESSAGE BOARDS
BLOGOSPHERE

7 4

OWNED

PROPERTIES ‘\

SOCIAL

PLATFORMS

@ Keire7su
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ADVERTISING

BANNERS
DISPLAY

PAID
ENDORSEMENTS

CONTENT
BUILD TRUST
EDUCATE
CURATE

UGC
REVIEWS

\
\ EARN E D LOCATION-BASED SERVICES
|

MEDIA

PARTNERSHIPS
CHARITIES
CO-BRANDING
CELEBRITIES

INFLUENCER
ENGAGEMENT

RESPONSE
ADVOCACY
LOYALTY
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MODELO POEM
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Medios propios, pagados y ganados

Tipo de Medio Def inicion Ejenplos Rol del medio Beneficios

* Website Cr;?:'ﬁ;i?";?: i * No hay garantias
* Mobile site o i

5 * Control * Confianza en la
Canales, desarrollar relaciones 2 A I
plataformas o * Blog * Costo Eficiencia comunicacion

t tual . -
: * Facebook Page it eyl B Longevidad corporativa o de
medios creados ; y potenciales clientes -
e la. ol * Twitter Page S et oo | 8 Versatilidad la marca
P9 g * LinkedIn Page ¥ @Sl conseguir Medios| , o\ diencias de nicho | * Tiempo para el

HE S ganados (earned .
* Aplicaciones . escalamiento
media)

Medios o * Desorden

* Anuncios Alimentar el trafico,
canales de . 2 * Tasas de
Display las relaciones e * Por demanda
terceros a los ‘ g ; respuesta
* Anuncios de interacciones de los * Inmediatez

g s Texto medios propios para | * Control ; Ca'lldad e
por hacer trafico

publicidad de o Ads = e g * Poca credibilidad
* Patrocinios ganados
nuestra marca

Motivar a estos
medios ganados para * No hay control
_ 5. P * Credibilidad 4
Los clientes o maximizar el alcance * Contraproducente
: * Impacto sobre las
sequidores de la| * Boca a boca y efecto de sus en asuntos
: ventas
marca se han | *Viral inherentes redes de negativos
¢ * Transparencia
vuelto un canal contactos y asi * Escalamiento
’ * Confianza .
disminuir la inversion * Medicion

en los pagados
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ublicidad Tradicional °

PUBLICIDAD TRADICIONAL PUBLICIDAD DIGITAL

DIFERENCIAS: * La gestion termina cuando comienza la pauta. * La gestion comienza cuando comienza la pauta.
*  No se mide todo. * Todo se puede medir.
»  Contratacion por minuto, cm, pagina, segundo, paleta. » Contratacion por CPM, CPC, CPA, Sponsorship.
* Lainversion en medios es mayor. * Lainversion en medios es menor.
SEMEJANZAS: * Hay publinotas * Idem
* Hay auditoria de audiencias * Idem
* Puede servir tanto para branding, * Idem
Ccomo para promociones (venta).
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PERFORMANCE BRANDING

Google (Adwords) Medios Digitales
Facebook (Ads) Formatos de Alto Impacto

Redes de Publicidad Advergaming

Tecnologia
Editorial

Programatica Video Ads
Content Marketing

CPC CPM
SPONSORSHIP

. POR QUE ., POR QUE
SON MAS BARATOS? SON MAS CAROS?
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=% Naturaleza de Cada Medio"

PERFORMANCE BRANDING

« Tecnologia « Editorial
* Ingenieros » Periodistas / blogueros

« Coddigos / Cookies « (Generacion de Contenido
« Matematica / Analitica * Notas / Publicaciones

Tecnologia
Editorial

Si bien son de naturaleza distinta,
se complementan y necesitan
para sobrevivir.
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=3 Naturaleza de Cada Medio"

International Business Times.

Google, Facebook and several other tech companies have been facing a major backlash from
advertisers globally for placing their online adverts next to extremist material. And now, in an
exclusive report, the Telegraph has reported that these companies may be prosecuted in Britain if they
fail to monitor content being posted online.

According to the report, British ministers are looking into passing a law that would allow prosecution
of several social media sites, including the Google-owned YouTube among others, if they fail to curb
the circulation of extremist content.



9.

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.

PUBLICIDAD DIGITAL.:
Terminologia Basica

Target: Publico Objetivo (P.O).

Adserver: servidor de la publicidad

Impresiones: cada vez que se muestra un banner
Banner: pieza publicitaria

CPM: Costo por mil Impresiones

CTR: Click True Rate

CPC: Costo por Clic

CPV: Costo por Views

CPA / CPL: Costo por Adquisicion / Lead

10. Sponsorship: Auspicio / Presencia Fija
11. Content Marketing: Contenido comercial
12. Viewability: Banner visto en al menos un porcentaje (25%)

@

Keire/su
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“ 7 Desafios Rl @ [ciresu
de la Publicidad Digital °

. AdB
. HTML5
. Mobile
. Content Marketing
. Viewability

. Data (DMP)

. Programatica
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%7 Formas de Contratacions

1. CPM (costo x mil impresiones)
2. CPC (costo x clic)

3. CPV (costo por vista)

4. CPA (costo por la accion)

5. ROTATIVO

6. SPONSORSHIP / FIJO

7. ENVIO
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=37 Formatos Publicitarios ¢

R el

1. BANNERS: display, rich media, super rich media.

2. VIDEO: pre roll, sobre impreso, artistico o PNT.

3. CONTENT MARKETING: publinota, videonota, native ad
4. EMAILMARKETING: base de datos propia o de terceros.
5. TEXTOS: Google Adwords, intextual

6. SOCIAL: alcance, fans, trafico.

7. PROGRAMATICA: compra de audiencias en distintos contextos.
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»
=2 7 Ubicaciones Posibles &

1. Portada (HOME)

2. Secciones

3. ROS

4. RON

5. Resultado de Busqueda

6. Plataforma (desktop / mobile)

/. Geolocalizacion (IP)



—A Y @ Keressu
"Analisis de Trafico / Audiencia

. Como saber que audiencia tiene un medio digital?

Algunas herramientas disponibles:

1. Google Analytics

2. Comscore Mymetrix

3. Ranking IAB (ex Digital Analytics)
4. Alexa

5. Similar Web



Las 6 Ps @ Kerressu
____de la Publicidad Digital '

. Publico (target, audiencia)

. Pieza (creatividad)

. Posicion (ubicacion)

. Pauta / Producto (cantidad)
. Periodo (duracion)

. Performance Indicator (KPI)

OO0 WN -

Ejemplo a: Ejemplo b:

. Publico: masivo . Publico: jubilados
. Pieza: Banner horizontal (display) . Pieza: Banner rectangular (display)
. Posicion: Home Page . Posicion: Seccion Tercera Edad

. Pauta: 900.000 impresiones . Pauta: 100.000 impresiones
. Periodo: 3 meses . Periodo: 1 meses
. KPI: Awareness, trafico al sitio. . KPI: suscripciones.
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DESCUENTOS HR SRR

85% [lFF

B Leer ma Registrarse  Mad gratss

I“\ Montevideo Noticiasv  Deportesv  Mujerysaludv  Pantal

Portal
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DESCUENTLS HSTR Vézquez: "Hay que tomar
las medidas necesarias para
que haya combustible" S

Se realza una nueva reunion abierta

con o gabinete. Funcionarios del

Estaco esperaban al presidente con

mantestaciones

» OOFE marcha al Consejo de Ministros
lmmlon

unwmnncmmphlw
ir la Rendicion de Coentas

Desabastecimiento ~ Gobierno lanzé
llegé al interior y emision global con
hoy se agudizara canje de titulos

Vendedores sostienen gue en Anaistas financaercs habian
Momevideo of 5% no tenian expresado a E£] Pals que este era un
Buen moments pars concretar s

LA DES
GOME2

El casa
Ausen!
camiol

WA WO

%@ s EL OBSERVADOR 1o L

12 de junio 2017, Actualizado: 128111 h | Ay, I -‘ru |
© SUBRAYADO O 10° (5" "Fhanms ¢

SECCIONES CROMO REFERI AGRO PADRES HOY orv BLOGS MAS SIRVICI0S Y Flltrar noticlas

Combustibles ANEP Nacional

> v A SRS AT @Carmani X077 Buen Lunves BV N B farion

Véazquez ante la falta de combustible:

"tomaremos medidas que haya que
tomar"

ONSUMO

USS 100 por cada dia




Medies Digitales :. @ Kerrersu
MEDIA KITS

VENTA DE AUDIENCIAS

PUBLICIDAD DIGITAL

ESPECTADOR.COM
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Medios Digitales

FORMATOS: PLATAFORMA:

1. Display 1. Web

2. Rich Media 2. Mobile

3. Preroll, midroll (video) 3. Email marketing
4. Content Marketing 4. Redes Sociales
5. Native Advertising 5. Webtv

6. Newsletter 6. Programatica
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“Medios Digitales: Formates

1. Display

2. Rich Media

3. Preroll, midroll (video)
4. Content Marketing

5. Native Advertising

6. Newsletter



Eifeémpléde Formatos:
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ners (Display rich media

DESCUENTOS HASTA

85% OFF

EL PAIS

Ovacién

Home Informacién Mundo Vidaactual Opinién Divertite Negocios

Consejo de Ministros - Conflictividad sindical - Alur

FOTOGALERIA

Vazquez: "Hay que tomar
las medidas necesarias para
que haya combustible"

Se realiza una nueva reunion abierta
con el gabinete. Funcionarios del
Estado esperaban al presidente con
manifestaciones.

DESCUENTOS HASTR

85% OFF

COMBUSTIBLES

Desabastecimiento
llegé6 al interior y
hoy se agudizara

Vendedores sostienen que en
Montevideo el 95% no tenian.
Tampoco hay en Minas, Pando y
Colonia.

« COFE marcha al Consejo de Ministros
a exigir negociacion

» Viizquez se reunié con su gabinete
para discutir la Rendicién de Cuentas

TVShow  Eme de Mujer

Buscar

| INGRESAR | REGISTRARSE | ED. IMPRESA

oot

SERVICIOS (H MAs [

DESCUENTOS HASTR

85% OFF

DEUDA EN PESOS

Gobierno lanzé
emision global con
canje de titulos

Analistas financieros habian
expresado a El Pais que este era un
buen momento para concretar la
operacion.

LT —

P |

T

“Coan el diarin del hinec te dien aiie In
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we  Pre roll (de video)

(te ' g TELEMUNDO PROGRAMAS PROGRAMACION ENVIVO
» |

estas en MASTER CLASS

o

Lara obtuvo la mejor nota del trimestre y
cerro la noche junto a Vicky Ripa 3

Con una hermosa version de "Imagine” de John Lennon.

15GB

3 equipos gratis

10 poquetes rooming
de dotos de regalo

LINEAS

. |Master Class
q_’AS,_S 11.868 Me gusta

LN d
£ Me gusta esta pagina | @ Mas informacioén

A 3 amigos les gusta esto

< BT N AT




Ejfemplode Formatos: & K ESeat
Content Marketing

TELEVISION ENLACE PATROCINADO
La historia del ladrén e o
del siglo terminé 5 viajes low cost para aprovechal’ en OPINIONES
convertida en pelicula
este Cyber Monday EorToRIAL DE HOY
En este dia de rebajas, la agencia HiperViajes ofrece variados paquetes promocionales para Culturay democracia
descubrir interesantes destinos de América Latina. Ocurre que la sociedad pierde en el largo plazo
calidad argumentativa en su debate pdblico, en
FOTO la complejidad de las propuestas que puede

entender a la vez que demandar de parte de
sus representantes politicos, y en su rumbo
colectivo democratico.

Hebert Gatio Juan Oribe Stermmer
Uruguay y Venezuela A medida
ENLACE PATROCINADO

5 viajes low cost para N
aprovechar en este £ g’
Cyber Monday -

Martin Aguirre Tomés Teiieiro
Desviando la mirada Ser blancos hoy

Rurales

Playboy 30 aiios Foto: Archivo TODA LA INFORMACION DEL CAMPO
después: asi recrearon

sus portadas o O @ @ G o O

EME DE MUJER

Vota por esta noticia: lun jun 12 2017 12:02 ULTIMO MOMENTO

> & & &
Ovolos  para quienes estén buscando algin viaje para los proximos meses,

esta puede ser su oportunidad. En este tradicional dia de rebajas, la

: - z z E : Kanela Sosa: "No Icahuete del gobierno,
oreEn agencia HiperViajes lanza atractivas ofertas para disfrutar de cinco pero apoyo- ko Konela® S023, e del -0
destinos de la region y brindar la posibilidad de conocer las cristalinas Camaval, estuvo presente en el mas reciente
playas brasilefias o el encanto de la capital chilena sin gastar mucho ijgeﬂ de Minstros y ..

TEMAS dinarn



Ejempld'de Formatos:
Emailmarketing

Vuelve Helgi a Uruguay

Promociones EL PAIS <emailmarketings@emails.elpais.com.uy> Cancelar suscripcion 9:01 (hace 4 horas)
parami ~

Si no puede leer este mensaje correctaments, cople ol enlace sigulenie en su navegador: hip Mnkes sibals com ywiaiom sha Tormey 2S00V O: JRSAAT17S SE7TE06 28000

21 % DESCUENTD PARA SOCIOS

SEMINARID INTERNACIONAL
LIDERAZGO MOVILIZADOR

cl"-“"m DE UNA CULTURA
nE SERVItlu ELAVEEMiEDERFﬂE!?SIHER

COMD CREAR EXPERIENCIAS DE SERVICIO MEMORABLES UNA EXPERIENCIA DE SERVICID EXITOSA

g HELGI

viernes 23 oe JUNIO HUKDHS MARTES 27 e JUNIO
SHERATON MONTEVIDEO SHERATON MONTEVIDEO

TTTTTT

Keire7su

consultancy services



Ejfemplode Formatos: & K ESeat
Emailmarketing

Amplia la conexion de tu hogar con Wifi Total Recbides x = B

Montevideo COMM <kitwifi@montevideo.com.uy> 13 jun. (hace 2 dias) -~ v

param

Estimado Martin Gonzalez

MONTEVIDEOCOMM-

Amplia la senal de tu WiFi a través de la red eléctrica de tu hogar.

Con MVD WIFI TOTAL no tendras mas problemas
con la conectividad de tu casa.

¢Como funciona?

Kit de inicio pars E xtensor
Powerfine AVS00 con Wik

2 J00Mbps
TLWPAL20



————

Ejercicio

Campana:
Amaszonas Puente aéreo BSAS

P.O: Empresarios
Periodo: 1 Mes (junio)

Consigna:

1. Elija 3 medios digitales.

2. Defina qué comunicar

3. Defina inversion, volumen de
pauta, formatos publicitarios.

@ Keire/su

consultancy services

v

UruguayNatural

Ministerio de Turismo

Campana:
Vacaciones de Julio

P.O: Familia, NSE C2, C3
Periodo: 2 meses (junio vy julio)

Consigna:

1. Elija 3 medios digitales.

2. Defina qué comunicar

3. Defina inversion, volumen de
pauta, formatos publicitarios.
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Publicidad en Redes Sociales

Tem——

@ K eire’su
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facebook.

advertising = °
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‘F’ublici/dad en Redes Sociales
-

@ K eire’su
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Marketing en Facebook Sectores Inspiracion Noticias

A
»Conecta con fas persol haz

Crecer tu emptesa
. N

Maés informacién sobre anuncios Crear un anuncklb, /




——
@ Keire7su

Publicidad en Redes Sociales Qi

facebook para empresas

Marketing en Facebook Sectores Inspiracion Noticias

Anuncios de Facebook

La publicidad en Facebook facilita la tarea de encontrar
a las personas correctas, captar su atencién y obtener
resultados.

Crear un anuncio
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“%.Las personas estan aquif

*

000
. e

Mas de 1.800 millones Uno de cada cinco 500 millones de
de personas usan minutos dedicados al usuarios de Instagram
Facebook cada mes. uso del celular en utilizan la aplicacion al
Estados Unidos se pasa mes.

en Facebook o
Instagram.



:*Qué Guieres hacer? @ Kerersu
Define tu objetivo!

=P %

Crear tu presencia Generar

reconocimiento

¢Qué quieres “‘2
@’ hacer?

Impulsar el Generar clientes

descubrimiento potenciales

L R

Impulsar las ventas Mejorar la
fidelizacién
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»”

Elige el tipo de anuncio¢

Con foto

Usa imagenes hermosas para comunicar tu
mensaje.

Mas informacion sobre los anuncios con foto

Con video

Cuenta tu historia con imagenes, sonido y
movimiento.

Mas informacion sobre los anuncios con video

Secuencia

Muestra maltiples imagenes o videos en un
solo anuncio.

Mas informacion sobre los anuncios por

secuencia

Keire/su

consultancy services

Con presentacién

Crea anuncios con video sencillos para
conectarte con las personas, sin importar la
velocidad de conexion.

Mas informacién sobre los anuncios con

presentacién

Canvas

Crea una experiencia personalizada y de
carga rapida de anuncios para celulares a fin
de contar tu historia de forma maravillosa.

Mas informacién sobre los anuncios de

Canvas

Coleccién

Cuenta una historia con un solo anuncio que
muestre tus productos.

Obtén informacion sobre los anuncios de

coleccion
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@ J<elg re’/su
consu ancy services

., Como pautar?

Promocionar ..
Administrador

de Anuncios

la pagina /
publicacion




“Primero se define el objetivo

Martin Gonzalez Castro (31681

Campafia

Objetivo

oo Conjunto de anuncios

B Anuncio

Cerrar

=

»”

p—

Campana: Elige tu objetivo.

¢ Cual es tu objetivo de marketing?

Reconocimiento Consideracién
Reconocimiento de marca Trafico
Alcance Interaccion

Instalaciones de la aplicacion

Reproducciones de video

Generacién de clientes potenciales

Keire/su

consultancy services

Ayuda: seleccidn de un cbjetvo  Usar campafia existene

Conversién

Conversiones
Ventas del catalogo de productos

Visitas en el negocio
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_lueg0 se define la pagina,

y el publico

Administrador de

Martin Gonzalez Castro (31681... v

Conjunto de anuncios: Define tu pablico, presupuesto y calendario.

Campafia
Pégina Tamaiio del pablico
£ 1 [ r 4 F 3 1 “nror -
/\ Tu seleccién de
/ plblico es
88 Conjunto de anuncios I bastante amplia.
Pégina de Facebook & CIFER - +
Pégina
Alcance potencial: 2.300.000 personas
Pablico Resultados diarios estimados
Def Mas informacion Alcance
5.200 - 17.000
B Anuncio
Crear nuevo Usar un pablico guardado ¥ ’ basa
Publicos personalizados
© Dirige tus ios a las per que tu negoci
Puedes crear un piblico personalizado para mosirar los anuncios a
tus contactos, visitantes del sitio web o usuarios de la apicacion.
Crear un pablico personalizado & Te resultaron (tiles estas estimaciones?

Lugares Todas las personas on oste lug
@ Uruguay
Q Incluir »
Agregar varios lugares
Edad 18~ S R
Sexo Todos Hombres Mujeres

Corrar
Idlomas



_..A-continuacion se define Keire7su
==l formato del anuncio.

istrador de anuncios

Martin Gonzalez Castro (31681... «
Anuncio: Selecciona el contenido multimedia, el texto y los enlaces para crear uno 0 varios anuncios.

Campaia

Objetiv Crear nuevo anuncio Usar publicacién existente

Formato

85 Conjunto de anuncios

S °
S ==

= ; Anuncio por Una sola imagen Un solo video Presentacion Canvas
Alincio secuencia
Formato X
Pagina y texto Vista previa del anuncio 1 de 1 anuncio Kol
ribe el tex r Mas informacion
Seccién de noticlas de la computadora ¥ 1deb >

Péagina de Facebook

@ CIFER Cambiar

CIFER
(%

Somos una cadena de Ferreterias y Pinturerias.

Cuenta de Instagram

Esta pagina de Facebook representara a tu empresa en los
anuncios de Instagram. Si quieres, puedes agregar una cuenta
de Instagram

@ CIFER (pagina)

Agregar una cuenta
Ceorrar




/
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Algunos ejemplos...



auta: Accion / Sorteos

’/—

Promocionar publicacién

7.553

O

Tu plblico objetivo son personas a las que les
gusta tu pagina y sus amigos de 18 a 65+ afios
que viven en 6 lugares y tienen 45 intereses.

Mostrar todo el resumen
Esta promocion se publicard durante 4 dias.

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$U88,00.

Esta publicacién solo puede editarla la persona
que la promociond.

187 $U88,00

Keire7su

consultancy services

SECCION DE NOTICIAS DE LA

COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Farmanuario e Me gusta esta pagina
Publicidad

Atencién alumnos de Facultad de Odontologia UNA, El lunes 24 de abril
estaremos en el horario de la mafiana con un SUPER DESCUENTO en el
Farmanuario 2017!!! Los esperamos, no se lo pierdan!

10 comentarios

Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda ionar otra publicacién Cerrar
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Pauta: Trafico al Sitio

Keire7su

consultancy services

Promocionar publicacién

L . SECCION DE NOTICIAS DE LA
Tu pdblico objetivo son personas a las que les COMPUTADORA

gusta tu pigina y sus amigos de 18 a 65+ afios
que viven en 6 lugares y tienen 45 intereses.

SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Farmanuario compartio un enlace. vl Me gusta esta pégina
Mostrar todo el resumen

Publicidad - @&

Esta promocién se publicard durante 1 dia.

Tu presupuesto total para esta promocién es de
$U50,00.

Esta publicacién solo puede editarla la persona
que la promociond.

4862 219 $U50,00

\as alcanzadas Interacciones Gasto totel

Probi6tico en el yogur para la depresion

Clics on of entoce | EREGCGEGEG_—————— £l Lactobaciius, una bacteria probidtica encontrada en el yogur de cultivo vivo,
) parece revertir sintomas de depresidn on ratones, segun una nueva Investigacién,
o guota doe pig l . Ademds, los investigadores han descublerto un mecanismo especilico aue...

witenido compartido [l 10 e Més informacién

169 reacciones veces compartido

& Me gusta W Comentar # Compartir

O Al hacer clic en “Promocionar®, aceptas las Condiciones de Facebook | Servick de ayuda Promocionar otra publicacién
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Pauta: Trafico al Sitio

Promocionar publicacién

Tu publico objetivo son personas a las que les
gusta tu pagina y sus amigos de 18 a 65+ afios
que viven en 2 lugares.

Mostrar todo el resumen

Esta promocién se publicara durante 1 dia.

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$40,00.

Esta publicacién solo puede editarla la persona
que la promociond.

S

d

10,077 $40,00

Acciones

Clics en ol enlace
© gusta de la pagina
Comentario

ntenido compartido

Keire/su

consultancy services

SECCION DE NOTICIAS DE LA

I NOTICIA
COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Publicidad - &

' South Capital Partners e Me gusta esta pagina

¢Que es el IT Compliance? Te invitamos a leer esta columna de nuestro
director, Marcelo Casciotti , sobre el cumplimiento de las normas juridicas
vigentes en determinado pais para evitar la vulneracién de las bases de
datos de las empresas.

B http://www2.scpinvest.com/?p=2025

¢Que es el IT Compliance? — South
Capital Partners

La palabra Compliance equivale a cumplimiento en
espafiol y de forma general se lo asocia al
cumplimiento de las normas juridicas.

Mas informacién

> comentarios / veces mpartioc

Me gusta Comentar Compartir

L Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicaciéon Cerrar
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Pauta: Trafico Local

Keire/su

consultancy services

Promocionar publicacién

— o SECCION DE NOTICIAS DE LA
Tu publico objetivo son personas a las que les COMPUTADORA

gusta tu pdgina y sus amigos de 18 a 65+ afios
que viven en 6 lugares y tienen 45 intereses.

Mostrar todo el resumen m Farmanuario

Esta promocién se publicard durante 1 dia.

SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

#Paraguay

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$US50,00.

Esta publicacién solo puede editarla la persona
que la promociond.

4386 200 $U49,82

Paraguay contara con
protocolos de calidad... Mas Informacién

farmanuario.uy

OO tes

i Me gusta ¥ Comentar # Compartir

0 Al hacer clic en “Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacién Cerrar
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Keire7su

consultancy services

Pauta: Videos

Promocionar publicacién X
SECCION DE NOTICIAS DE LA
N EDITAR PROMOCION I I
INFORMACION GENERAL | COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR
Califica la efectividad de esta promocion. 0 CIFER ol Me gusta esta pagina
Publicidad - &

Tips de Hidrolavado y sus diferentes usos.

Tu publico objetivo son hombres y mujeres de 25
- HOOAR EXIOENTE
a 65+ afios que viven en 3 lugares. SISTEMA INNOVADOR

Mostrar todo el resumen
Esta promocion se publicara durante 6 dias.

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$U600,00.

21123 6370 $U600,00

canzads

Acciones Personas Paises

22 reacciones 1comentario 15 veces compartido

xucciones de video _ 6,330 Me gusta Comentar Compartir

Clicsenlafoto |2

e gusta de lapégina | 1
Comentario

»ntenido compartido | 9

¥ Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacion Cerrar
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Pauta: Videos

Promocionar publicacion

INFORMACION GENERAL  EDITAR PROMOCION

Califica la efectividad de esta promocion.

Tu publico objetivo son hombres de 25 a 65+
afios que viven en 3 lugares.

Mostrar todo el resumen
Esta promocion se publicara durante 7 dias.

Tu presupuesto total para esta promocién es de
$U850,00.

16.024  6.413 $U850,00

)as Interacciones

Gasto tota

xucciones de video
Clic en la foto
@ gusta de la pdgina

ntenido compartido

Keire/su

consultancy services

SECCION DE NOTICIAS DE LA

SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR
COMPUTADORA

@ CIFER e Me gusta esta pagina

Publicidad - &

En la "Semana de las Escaleras", CIFER te da unos piques para elegir la
mejor escalera para tus necesidades. Pasa por la tuya en cualquiera de
nuestras 10 Sucursales. Te esperamos!

17 Me gusta 15 veces compartido

Me gusta Comentar Compartir

Al hacer clic en "Promocionar®, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacién Cerrar
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Pauta: Videos

Detalles de la publicacion

Video

Keiretsu: Keiretsu 360

Keiretsu 360 - Seminario de Publicidad y Marketing Digital. #360uy
http://www.k360.uy/

Publicacién

Keire/su

consultancy services

Rendimiento del video en esta publicaciéon i

Y/

U

-

18

Minutos reproducidos

Reproducciones de video

Reproducciones de 10
segundos

Tiempo promedio de
reproduccién del video

Publico e interaccion

Crear publicacion con video

1.130

4.664

1.412

0:04

Editar publicacion
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Pauta: Videos

Promocionar publicacién

INFORMACION GENERAL  EDITAR PROMOCION

Califica la efectividad de esta promocién.

Tu pdblico objetivo son hombres y mujeres de 30
a 65+ afos que viven en 1 lugar y tienen 7
intereses.

Mostrar todo el resumen
Esta promocion se publicara durante 7 dias.

Tu presupuesto total para esta promocién es de
$U870,00.

10. 546 4. 319 $U870,00

Perso adas Interacci -
Gasto tota

xducciones de video
Clic en la foto
Clics en el enlace

e gusta de la pigina

Keire7su

consultancy services

SECCION DE NOTICIAS DE LA

COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Keiretsu ol Me gusta esta pagina
Publicidad -+ @

Keiretsu 360 - Seminario de Publicidad y Marketing Digital. #k360uy
http://www.k360.uy/

12 Me gusta 1 comentario

& Me gusta ¥ Comentar # Compartir

T Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacién Cerrar
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»”

“ Pauta: Galeria de Fotost

Keire/su

consultancy services

Detalles de la publicacién

200.669

E Hotel Bahamas agregé 9 fotos nuevas

- g | )+ Barra Do 4.692
X

Felices Pascuas para todos!!!! 4.452 4138 314

#DesayunobufetPascuas,#HotelBahamas,#PorqueloimportanteesEstarCe Owm En put L
145 121 24
o M ta En put ) f
n 2 9
; Eng
30 20 10
WM En put ;
2 2 0
1- 1 0
21 16 5
37 32 5
14.329

Ver resultados

13.191 0 1.138

QO 4284 11 comentarios 32 vees tdo @v  foos

Me gusta Comentar Compartir COMENTARIOS NEGATIVOS

0 ocu blica 2
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“ Pauta: Galeria de Fotos

———

Keire7su

consultancy services

Promocionar publicacién

- — SECCION DE NOTICIAS DE LA
Tu publico objetivo son personas a las que les COMPUTADORA

gusta tu pagina y sus amigos de 18 a 65+ afios
que viven en 6 lugares.

SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Hotel Bahamas agregd 9 fotos ol Me gusta esta pagina
e Nuevas.
- _
Publicidad - &

Mostrar todo el resumen

Esta promocion se publicara durante 1 dia.

B Felices Pascuas para todos!!!!
Tu presupuesto total para esta promocién es de #DesayunobufetPascuas,#HotelBahamas,#PorqueloimportanteesEstarCer
$50,00.

Esta publicacion solo puede editarla la persona
que la promociond.

170.669

Personas

15.512 $50,00

Gasto total

1Ica

Acciones

Clics en la foto
e gusta de la pagina
Comentarios

tenido compartido

O Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacién Cerrar
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~ Pauta: Zona Geograficad

Keire/su

consultancy services

Promocionar publicacién

o o SECCION DE NOTICIAS DE LA 6
Tu publico objetivo son personas a las que les COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

gusta tu pagina y sus amigos de 35 a 65+ afios
que viven en 1 lugar.

South Capital Partners e Me gusta esta pagina
Mostrar todo el resumen

Publicidad - &

Esta promocién se publicara durante 2 dias. Conhega as novas plataformas de Negécios para as empresas da Serra

Gaucha. Reserve o seu lugar agora!
Tu presupuesto total para esta promocion es de

$20,00. Ver traduccién

Esta publicacién solo puede editarls la persons rugual e Paraguai: conheca as novas
que la promociont. Plataformas de Negdcios para as empresas

da Serra Gatcha

1739 66 $14,46

4 de maio, quinta-feira, as 8h
Local: Dupont Spiller Advogados
cicsenlafoto |G > (Rua Parnaiba, 847, Bento Gongalves - RS)
‘e gusta de la pagina . 4
mntenido compartido ] INSTRUTORES:
Marcelo Casciotti

Diretor da South Capital Partners International. Mestre em Direfto ¢ Técnica
Tributiria pela Universidade de Montevidéu. Pés-graduado em Fiscalizacio In
ternacional pela Universidade Austral de Buenos Alres (Argentina). Doutor em
Direfto pela Universidade de Montevidéu, Expositor em eventos locals e interna

clonals sobre temas vinculados A sua especialidade

o Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacion Cerrar
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Keire/su

consultancy services

Pauta: Zona Geograficas

Promocionar publicacién

Es posible que tu publicaciéon promocionada no se muestre
Las imagenes con un elevado porcentaje de texio no usan el presupuesto de manera eficaz y es posible que no se publiquen
Si crees que tu imagen se reportd por error, puedes solicitar una revision manual

VELLIVIY WL YW TR Ve LN

Tu publico objetivo son personas a las que les COMPUTADORA

gusta tu pagina y sus amigos de 35 a 65+ afios
‘ South Capital Partners

que viven en 1 lugar.

Conheca as novas plataformas de Negécios
para as empresas da Serra Gaucha, Reserve o
seu lugar agora!
Ver traduccién

SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Mostrar todo el resumen

Esta promocién se publicara durante 2 dias.

Tu presupuesto total para esta promocién es de
$20,00.

Esta publicacién solo puede editarla la persona 8 Paraonatear —
que la promociond. Plataformas de Negoécios para as empresas
da Serra Gaucha

1.739 66 $14,46 — S
=&

4 de maio, quinta-feira, as 8h
Local: Dupont Spiller Advogados
(Rua Parnaiba, 847, Bento Gongalves - RS)

Acciones

INSTRUTORES.

Marcelo Casciotti

clicsenlafoto  [[NEG >

e gusta de lapigina ] «

ienido compartido ] +

Adv. Fibio Stefani

PROGRAMA « VAGAS LIMITADAS -
o me coffé

e Al hacer clic en *Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacion Cerrar
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~ Pauta: Zona Geogréaficad
ﬂ

Promocionar publicacion

Keire/su

consultancy services

SECCION DE NOTICIAS DE LA
Tu publico objetivo son hombres y mujeres de 40 SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

COMPUTADORA
a 65+ aflos que viven en 2 lugares.

Mostrar todo el resumen
South Capital Partners

Esta promocién se publicara durante 1 dfa. comparti6 un enlace.
Publicidad

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$10,00.

Esta publicacion solo puede editarla la persona
que la promociond.

2531 151 $10,00

Residéncia fiscal no
Uruguai por... Més informaci6n

Ciics on ol enioce N ¢ OO & South Capi
aixeta v 99 per Ni

5 mMa

ntenido compartido l.x 3 VOCOS ( part

i Me gusta ¥ Comentar #» Compartir

o Al hacer clic en "Promocionar", aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacién Cerrar
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Pauta: App

Detalles de la publicacion

¥ Farmanuario
\‘

¢Ya descargaste nuestra App? Farmanuario mévil, disponible en Google
Play y App Store.

FARMANUARIO

Farmanuaric

el )

vy

=i FARMANUARIO

~
-8
—_—
—

Ver resultados

00 2 1 comentario 18 partido [ -

Me gusta Comentar Compartir

19.040

257

226 220
O "

12 10
O "

1 1
18 18
308

203 0

COMENTARIOS NEGATIVOS
0

0

105

@

Keire7su

consultancy services
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Keire/su

consultancy services

Pauta: App

Promocionar publicacion

SECCION DE NOTICIAS DE LA
Tu plblico objetivo son hombres y mujeres de 18 COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

a 65+ aios que viven en 2 lugares y tienen 45
intereses.

Mostrar todo el resumen Farmanuario

Esta promocién se publicara durante 7 dias.

¢ Ya descargaste nuestra App? Farmanuario
movil, disponible en Google Play y App Store.

FARMANUARIO

Tu presupuesto total para esta promocién es de
$U300,00.

Esta publicacién solo puede editarla la persona
que la promociond.

17.388 418 $U254,45

es

Acciones

Clics en la foto

e gusta de la pagina 4 OO ‘

Comentario
i Me gusta
ntenido compartido

o Al hacer clic en "Promocionar”, aceptas las Condiciones de Facebook | Servicio de ayuda Promocionar otra publicacién Cerrar
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@ K eire/su
consu ancy services

7 Recomendaciones ¢

.
1. Defina bien el objetivo y su P.O (no Venezuela o India)
Defina su budget anual (no puntual).

Haga seguimiento a las publicaciones

AB Testing (horas, target, intereses)

Recuerde la regla del 80/20

Recuerde definir bien su target

N o O~ Db

Recuerde tomar medidas correctivas
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Linkedin

@ Kelre/su
consultancy services

Connecting

to Opportunity




{eire/su

consultancy services
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Linkedin

Nuestra mision

Conectar a todos los
profesionales del mundo para
volverlos mas productivos y
exitosos

@) K eire/su
consu ancy services
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Linkedin

+519k

Miembros en UR Actualizaciones por mes Participa en grupos




Linkedin: Bl @ [cirezsu
lables de Segmentacion

Variables explicitas -/ \
Aquellas que los usuarios brindan a través de '/ \

su perfil.

=
5

S f tomizad '
egmentos customizados S

Creadas a partir de los datos declarados y los
comportamientos de |os usuarios en LinkedIn \-

a/ FKinalizad@
oen
curso
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Linkedin

@ J<elg re’/su
consu ancy services

S
]
FORMATOS
PUBLICITARIOS
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Linkedin

/ @) Kelre/su
consultancy services

DISPLAY

(DTalent ==

o

Modalidad de

contratacitn CPM

Valor: variable de
acuerdo a la
segmentacitn
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Linkedin

4 Keire/su

DYNAMICS ADS

Y o

Go 1o Sales Navigalor

\

Formato Nativo de répida
implementacidn.

Mensaje customizable.

Deriva a una landing
externa.

Modalidad de
contratacian CPM

Valor: por bidding (puja)
al momento de activar la
campafia




——

Li n ked i n //‘ @ ﬁgnzgsszrﬁ}i

'/’-4 DYNAMICS ADS - Followers

Formato Nativo de répida

in  eremion - EEETEETT - I : ”
n - - - implementacitn.

Add Your Position - Recruiters are looking for someone like you | Update Your Profile » Mensaje custumizahle.

Melanie Scenna 3 ways to keep in touch
_ e —— Permite sumar

sequidores calificados.

enta tu neg

ﬁ - D contratacion CPM
» Gt HSBC

Valor: por bidding (puja)
al momento de activar la
campaia
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Linkedin

/ @) Kelre/su
consultancy services

2

SPONSORED CONTENT VIDEO

REMIUM

Banco Supervielle

®

FORMATO DE CONTENIDO AUTOGESTIONABLE
PERMITE IMAGEN O VIDED

DERIVA A UNA PAGINA EXTERNA'Y OFRECE
4 DE B INTERACCIDONES GRATIS

Visitar la Company Page:
Comentar:

Poner me gusta:
Compartir:

Sumar seguidores:
Ir a la landing page
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Keire/su

consultancy services

FORMATO DE CONTENIDO AUTOGESTIONABLE
PERMITE IMAGEN - DERIVA A NA PAGINA EXTERNA

Help recruiters
find you

Members with a

position ge 3 times
mo 12y

Update your profile

About Help Feedback Privacy

Linked([] Lokedin Cor

& Terms -
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Keire/su

Li n k d i n consultancy services

'/’-4 INMAIL — MENSAJES DIRECTOS

Mensajes directos,
personalizados.

Boton call to action y —— ot e oo TASA CERO

) 24 MESES
Banner clickeable BONIFICACION

OPORTUNIADES
PEUGEOT

AR e

Deriva a landing externa.

Modalidad de contratacitin
CPE

(costo por envio)

Valor: por bidding (puja) al
momento de activar la
campafa
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Ejercicio:

facebook.

Obijetivo de la Campana:
Generar trafico al nuevo sitio para
promocionar un credito al consumo.

P.O: “La mujer de la casa”

Periodo: 28 dias

Consigna:

1. Defina el P.O

2. Defina el tipo de Creatividades
3. Defina Mensaje del Aviso

@) Keire7su

consultancy services

Linked [}

Campana:
Promocionar Crédito “Emprendimiento
Propio”

P.O: Emprendedores
Periodo: 1 mes
Consigna:

1. Definir P.O

2. Definir el tipo de Creatividades
3. Definir Mensaje del Aviso




Google Adwords

AGoogIe
AdWords




consultancy services

6 Pasos'a seguir para & EKESRET

implementar una campana

1. Ponga un nombre a la campana.
2. Indique donde correra la campana

3. Defina un presupuesto diario y la forma de puja

AGo gle
AdWords

4. Defina cuales seran las palabras claves
5. Redacte un Grupo de Anuncios

6. Monitoree y Optimice la Campana.




. -Pongain nombre a la @ Keiressu
— campana

N GoogleAdWords ~ Home  Campaigns  Opporturities  Reports  Tools e & B
A\ Your account isn't active - To activate your account and start running your ads, enter your billing information. Fix it | Learn more
o Select campaign settings Create ad groups Create ads Review ad groups
1 Type: Search Network only - Standard
Campaign name Campaign #2 ES ImpOrtante que el
r
Type &) Search N K only'v ¢ Standard - Keyword-targeted text ads showing on Google search results nombre Sea IO mas
All features - All the features and options available for the Search Network 7 e g
especifico posible, para
Mobile app installs - Ads encouraging people to download your app .
Mobile app engagement - Ads that encourage actions within your app q ue no Se Confu nda Sl Se
Dynamic Search Ads - Ads targeted based on your website content . ,
Call-only - Ads that encourage people to call your business real |Za n m aS d e u n a
Leam more about campaign types ~
‘ campana.
or load settings from Existing campaigns ~
Networks To choose different networks, edit the campaign type above, or create a new campaign

v Google Search Network
v’ Include search partners

Devices Ads will show on all eligible devices by default.



consultancy services

_. 2. Indiquédonde correra @ Keirersu

— la campana

N GoogleAdWords ~ Home  Campaigns  Opporturities  Reports  Tools e ——— &
A\ Your account isn't active - To activate your account and start running your ads, enter your billing information. Fix it | Learn more
o Select campaign settings Create ad groups Create ads Review ad groups

1 Type: Search Network only - Standard

Campaign name Campaign #2
Type &1 Search Network only ~ ¢ Standard - Keyword-targeted text ads showing on Google search results
All features - All the features and options available for the Search Network
Mobile app installs - Ads encouraging people to download your app
Mobile app engagement - Ads that encourage actions within your app
Dynamic Search Ads - Ads targeted based on your website content
Call-only - Ads that encourage people to call your business
Leam more about campaign types
or load settings from Existing campaigns ~
r
Puede correr solo en el
Networks To choose different networks, edit the campaign type above, or create a new campaign .
 Google Search Network buscador, o en los sitios
v’ Include search partners
r L] [ ]
que estan afiliados al
programa de Google
Devices Ads will show on all eligible devices by default.

Adsense.




consultancy services

. 2. indiqué’donde correra & KoESEET

— la campana

© select campeign setings Orotio o4 povwe Create ads bl Dispositivos: desktop o mobile

T —— (por defecto sale en ambos)

O Mcmmmmtunee Locacién: en Uruguay soélo se puede elegir

Let me choose el pais
| R (no se puede por departamentos)
Based on your targeted locations, you may want to target pages that use these interface
languages:
* English
* Spanish
Languages Choose the language of the sites that you'd like your ads to appear on. Be sure to wl!e your ads in the language that you target, since AdWords doesn’t translate ads or keywords

All languages

potes oronk Poruguess
g:l:; (simplified) :::;a@n :::::

EZZEZMW” :mn: ~ En el caso de elegir red de sotios, se define el
mw »m« ,:“’" idioma de los sitios donde saldra la publicidad
S Lavn s (por defecto esta inglés y espanol).

T . Hay que deseleccionar inglés.

German Polish




_. 3. Definatin presupuesto, @ Kejrersu
sadiario y la forma de puja.

Bid strategy Choose how you'd like to set bids for your ads.

‘ Manual: Manual CPC — Enable Enhanced CPC 7
ilabl
Un_avau N KMCRNG OOvny Enhanced cost-per-click (ECPC) can help you
. . isn't set up. Learn more.
You set your own maximum cost-per-click get more conversions from manual bidding.
(CPC) for your ads.

What it does: Based on your conversion tracking
data, ECPC bidding raises your bid for clicks that
Default bid seem more likely to lead to conversions and lowers
3 your bid for clicks that seem less likely to convert.
This bid applies to the first ad group in this campaign, which you'll create in the next step. Benefits: Use this feature to help increase
conversions and get more value from your budget.

Budget $ Using enhanced CPC bidding

per day

Actual daily spend may vary.

Forma de Oferta
(Bid strategy): CPC

Ad extensions

Get up to 15% higher click-through-rate by extending your ads with call buttons, maps, links, and more. Take a tour

Location v Extend my ads with location information. Show only some locations for this campaign] manu al Oa Uto matl CO.
Sitelinks Extend my ads with links to sections of my site
Call Extend my ads with a phone number c
Callouts Extend my ads with additional descriptive text S e recomien d a manua I -
Structured snippets Extend my ads with structured snippets H ay d e def| N | r I a Ofe rta

(CPC) y el presupuesto
diario.

Extensiones: agregelas para eriquecer su anuncio de

texto (localizacion, links, clic to call ,etc)




_.4.De€fina tlales seran lasge EEhEEt
sRalabras claves (keywords)

@ select campaign settings © Create ad groups Create ads

Create ad groups

An ad group contains one or more ads and a set of related keywords. For best
results, try to focus all the ads and keywords in an ad group on one product or
service. Leam more about how 10 structure your account

Enter your landing page My landing page isn't ready

e comi! \
Name

Ad group #Prueba IDC

Get ad group ideas

httpJ/iwww.idc.com. uy/

Bid
$ 0.10
Keywords « curso marketing digital
Your ad can show on search results for terms related to your keywords. curso marketing digital
curso de marketing digital
préstamos en pesos + 37 keywords
consultoria en gestion
telemarketing « curso de marketing
capacitacion in company curso de marketing
| curso marketing
+ 5 keywords
« curso de marketing online
curso de marketing online
curso marketing online
2 + 9 keywords
« cursos de marketing
Tips
Start with 10-20 keywords per ad group clases de marketing
Use match types to control which keyword variations can escuela de marketing
trigger your ad. + 2 keywords

Learmn more about choosing effective keywords

1-50113 >

consultancy services

Review ad groups

Nota: Para hacer
publicidad en Google
Adwords, se necesita
una URL de destino.

Keywords: Se sugiere
entre 15 a 20 términos
de busqueda.

Al incluir la URL,
Google sugiere algunos
téerminos (no es
recomendable tomarlos)




47 Palabras Claves

—

Tipo de
concordancia

Concordancia

amplia

Modificador de
concordancia amplia

Concordancia de
frase

Concordancia

exacta

Concordancia

Simbolo
especial

ninguno

+palabra

clave

‘palabra

clave"

[palabra

clave]

-palabra

Ejemplo de
palabra clave

sombreros de

mujeres

+mujer

+sombreros

"“sombreros de

mujer”

[sombreros de

mujer]

-mujer

y Concordancia

Los anuncios pueden

aparecer en los resultados de
bdsqueda de estas consultas

incluir errores ortograficos,
sinébnimos, busquedas
relacionadas y otras variaciones

pertinentes

contienen el término modificado
(o ligeras variaciones, pero no

sinébnimos), en cualquier orden

frases y ligeras variaciones de
esa frase

término exacto y ligeras
variaciones de dicho término

exacto

son busquedas sin el término

@ Keire7su

consultancy services

Busquedas de
ejemplo

comprar
sombreros de

senora

sombreros para

mujer

comprar
sombreros de

mujer

sombreros de

mujer

gorras de béisbol



47 Palabras Claves

y Concordancia

Concordancia
Amplia

Amplia
modificada

Concordancia
Exacta

Palabras
Negativas

Préstamos al consumo

+Préstamos al Tconsumo
Préstamos al consumo
[ Préstamos al consumo ]

= Préstamos al consumo

Keire/su

consultancy services



9. Redacté un Grupo de

Anuncios

Ad group #Prueba IDC

préstamos en pesos | préstamos en Ul | préstamos a tasa fija | préstamos en délares | + 11 | Edit

Create ad
Write your text ad below. Remember to be clear and specific. Learn how to write a great text ad

Final URL http://www.idc.org.uy/?q=node/36
Headline 1 Servicios de Telemarketing.
Headline 2 Gestiéon mora temprana y tardia

v" Create a second ad with headlines in reverse order.

Path idc.org.uy/ servicios /I telemarketing

Ofrecemos telemarketing para la venta de productos y la recuperacion de
activos.

Description

Keire/su

consultancy services

Preview Mobile | Desktop

Servicios de Telemarketing. - Gestion mora
temprana y tardia
idc.org.uy/servicios/telemarketing

Ofrecemos telemarketing para la venta de productos y la
recuperacion de activos.

Sample ads View more

New College Programs For You - Plan For Your Future
www.example.com/Online_Courses
Apply For Campus Or Online Courses Of Your Choice. Request Information Today!



_. 0. Monitéree y optimice

la campana

n

{eire’/su

consultancy services

. Keyword Campaign Ad group Status Max.CPC Campaign typs Campaign subtype Clicks 7 ¢ Impr CTR Avg.CPC Cost Avg.Pos Conversions Cost/conv. Conv.rate Allconv.
Total - Search 7 1446 36,863 3.92% $0.14  $200.17 1.7 6.00 $33.36 0.41% 6.00
° humsdades Search Network only ~ Standard 138 2,688 5.08% $0.15 $19.80 24 1.00 $10.80 0.74% 1.00
° juegos olimpicos a Search Network only  Standard 23 5.58% $0.13 $18.42 0 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° juego olimpico Search Network only  Standard 80 2,554 3.13% $0. $8.04 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° precios de pinturas inca Search Network only ~ Standard 7% 804 0.33% $0.15 $11.38 1.9 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° colores para pintura inturas - pared Search Network only ~ Standard 6o 3,648 8% $0.12 $8.03 1.3 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° juegos olimpicos juego Search Network only ~ Standard 62 e21 6.73% $0.15 $0.02 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° inca Search Network only  Standard 56 1614 3.47% $0.14 $8.03 7 0.00 $0.00 0.00% 0.00
n
° impermeabilzants Search Network only ~ Standard 4 528 5.44% $0.12 34.18 1.5 0.00 $0.00 0.00% 0.00
- Search Network only ~ Standard 31 2822 8% 30.14 34.43 22 00 34.43 3.23% 00
e pintura inca precios C Search Network only ~ Standard 28 383 7.31% $0.14 $3.78 1.9 00 $3.78 3.57% 1.00
° Impermeabilzantes Search Network only ~ Standard 28 404 8.92% $0.13 $3.72 1.5 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° pintureras colores Search Network only ~ Standard 24 558 4.30% 30.14 $3.32 2 00 $3.32 4.17% 1.00
° los juegos olimpicos Search Network only  Standard 20 345 5.80% $0.13 $2.54 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° olimpicos juegos Rio 2018 a Search Network only  Standard 20 ge4 2.92% $0.10 $2.05 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° colores para Search Network only ~ Standard 18 12 51% $0.15 1.8 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° juegos olimpicos juegos Search Network only ~ Standard 18 053 8% $0. $2.01 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° pinturas inca precios a Search Network only ~ Standard 18 156 1.54% $0.13 $2.38 22 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° productos sika impermeabilzantes Search Network only  Standard 18 168 $0.15 $2.67 1.8 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. membrana Search Network only ~ Standard 18 570 3.16% $0.16 $2.83 18 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° inca pinturas colores Search Network only ~ Standard 16 75 21.33% $0.16 $2.58 1.3 0.00 $0.00 0.00% 0.00
° impermeabilzants sika K3 Search Network only ~ Standard 16 190 8.04% $0.17 $2.79 1.9 0.00 $0.00 0.00% 0.00
n
° precio pintura inca Search Network only ~ Standard 4 180 7.37% $0.14 $2.03 2 0.00 $0.00 0.00% 0.00

El monitoreo y la optimizacion consiste en identificar qué “términos de busqueda”

o0 keywords son los que generan mejores resultados.




consultancy services

_J0-SugerencCias de Keiretsur EAIHEET

Fa optimizar su campana

1. PONER EN MARCHA LA CAMPANA EN VIERNES. Si pongo la campafia el marcha el
viernes y no la miro hasta el lunes estoy dejando los errores mas tiempo del necesario.
¢, Por donde se va el dinero?, ;qué palabras funcionan?, ;qué calidades tienen?

2.ACEPTAR LAS PALABRAS CLAVE QUE NOS OFRECE ADWORDS. Hacer anuncios con
decenas de palabras clave que los activen. Se tienen clics, pero a un precio mas caro.

3. PONER PALABRAS CLAVE DE UN UNICO TERMINO. Las palabras clave de un Gnico
término suelen ser demasiado genéricas: traeran mas trafico pero de peor calidad. Se me ira
el presupuesto en busquedas que no eran interesantes. No es lo mismo “impresoras” que
“impresoras laser” o “impresoras laser color”.

4. USAR PALABRAS CLAVE EN CONCORDANCIA AMPLIA. Si no hago nada las palabras
las pongo en concordancia amplia, es decir, que activan los anuncios también con
“sinbnimos” (¢,es zapato sinbnimo de zapatilla?).

5. OLVIDARME DE LAS PALABRAS CLAVE NEGATIVAS. Las palabras clave negativas son

aquellas palabras por las que no quiero que salga mi anuncio: gratis, barato, comparativa,
empleo, trabajo, catastrofes..... Las busquedas de los usuarios siempre te sorprenden.



consultancy services

_J0-SugerencCias de Keiretsur EAIHEET

Fa optimizar su campana

6. UN SOLO ANUNCIO EN CADA GRUPO DE ANUNCIOS ;Qué anuncio es el mejor? El que
diga la gente Para optimizar los anuncios lo normal es probar con entre 2 anuncios para ver
cual es que mejor funciona.

7. NO TRABAJAR EL NIVEL DE CALIDAD. Google Adwords parece que nos esconde el nivel
de calidad, que es una de los factores mas importantes para optimizar. Si no sabes que es el
Nivel de Calidad no te recomiendo que crees campanas en Adwords.

8. DIRIGIR EL TRAFICO A LA PAGINA DE INICIO. Apuntar a paginas de destino concretas
ayuda a que los clientes encuentren lo que buscan.

9. ANUNCIARME EN MOVILES SIN TENER UNA PAGINA PARA MOVILES. Por defecto
Adwords también se dirige a mdviles. Si mis anuncios se publican en teléfonos moviles y no
tengo una pagina que se vea bien en moviles... estaré consiguiendo muchos clics, pero
ninguno de ellos sera valido.

10. PONER EN MARCHA TODAS LAS CAMPANAS DE GOLPE. Mejor ir una a una,
aprendiendo de los errores.
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Créditos al Consumo para el Dia del Padre.

Su Cooperativa esta lanzando un crédito en pesos con motivo del dia del padre.
Debera disefiar con su equipo una Campana de Google Adwords para
promocionar dicho servicio y tratar de concretar préestamos.

Debera seguir los siguientes pasos:

1) Redacte el nombre de la campana

2) Indique donde saldra la campana

3) Agregue las “extensiones” que considera relevantes para enriquecer su anuncio.

4) Defina un grupo de 15 a 20 palabras claves, tomando en cuenta los términos e busqueda
que utiliza su “publico objetivo”, asi como las “Concordancias” mencionadas.

5) Redacte 2 o 3 avisos que contengan: URL, descripcion corta, descripcion larga
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Definicion

La Compra Programatica
o Real Time Bidding (RTB)
es un modelo de
en . basado en

MARCAS ‘ AUDIENCIA
/s a Match/
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““Glosario de Programatica”

R el

(Demand Side Platform): gestiona el presupuesto del anunciante.
plataformas que optimiza el proceso de compra.
plataforma de intercambio de oferta y demanda.

(Supplier Side Platform) gestiona y optimiza el inventario del medio.

gestiona la publicidad, sirve los anuncios.

Data Management Platform, genera segmentos de audiencias,
a partir del patron de navegacion, el inventario y las cookies.

Real Time Bidding (compra programatica)
Cddigo de Javascript que se utiliza para guardar informacion de navegacion.

: Empresa que conecta una red de sitios que quieren vender publicidad, con
anunciantes.



““El| nuevo rol de los mediog

Vender
Su medio

Habilidades técnicas
(conocimiento
del medio)

Vender
Contenidos
Multiplataforma

Habilidades blandas
(conocimiento
del anunciante)

@ Keire7su
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Vender
Audiencias
Compartidas

Habilidades técnicas
(conocimiento de
tecnologia e
interpretacion de data)



__El ngevo rol de los medios:

+De Competir a Colaborar’
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_Elndevo rol de los mediosi K EERIEY
e Competira Colaborar”’

ar.clenradios.com
radiomitre.cenradios.com clarin.com empleos.darin.com
losandes.com.ar ole.com.ar grandt.clarin.com argenprop.com
lavoz.com.ar eltrecetv.com.ar deautos.com leco.clarin.com dasificados.darin.com
tycsports.com tn.com.ar entremujeres.clarincom | argclarin.com 365.darin.com
rumbosdigital com ’—-\ /—~ (iudad.comar//——o revistaenie.clarin.com biencasero.com larazon com.ar
infobae.com
knadon.comar
canchallena lanacion.com.ar
ﬂ persanajes lanacion.com.ar
rollingstone com.ar
conexionbrando.com
aresdeviaje com
RPA MEDIA PLACE LA Nacion IS oo
PRO ATIC ADVERTISIN hola.com.ar
Lanzamiento: Septiembre 2015 A R
LN o e PUEMDre LV1ID "
f ‘6 57 uu revistasusana.com
PERFIL
perflcom mia.perfilcom
Y T " blogs.perfil.com supercamgo perfilcom
telefe cine perfil.com weekend perfi.com
ook perfil com naticias perfilcom
| turismo.perfil.com fortunaweb.com. &
e o e msthgens | | parabrisas peri.com | rouge.perflcom
| hombre.perfl.com 442 perfil.com
|| lunateen.com.ar caras.perfil. com
ll haz.perfl.com semanario.perfil.com

" telefe.com
telefenoticias com.ar

Share del mercado internet en Argentina: ruese O
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=3 Programatica en Uruguay?

Y RPA MEDIA PLACE HOME QUEESRPA  AUDIENCIAS  SERVICIOS  JOBS CONTACTO  RPALATAM  DSP LOGIN

y/

Tecnologia

- Segmentacion
' por audiencias

+ Contexto premium
+ Multiples dispositivos
+ Brand safe i
+ Data

¢Queé es RPA MEDIA PLACE?

RPA (Real Premium Audiences) Media Place, es la primera empresa en latinoamérica que comercializa los inventarios y audiencias

de forma programatica de los seis medios mas importantes de Uruguay.



El ndevo rol de los medios:

@ Keire7su
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e Competira Colaborar”

¢Qué es RPA MEDIA PLACE?

RPA (Real Premium Audiences) Media Place, es la primera empresa en latinoamérica que comercializa los inventarios y audiencias
de forma programatica de los seis medios mas importantes de Uruguay.

~ , .
O ELOBSERVADOR L PAIS R Montevideo @
Sggalw Monte Carlo

4

= e

Sitios Premium Brand Safe Multiples Devices Audiencias

v




RPAUruguay @ [eire/su
Audiencias

Audiencias
< _i N Clasificamos a los usuarios empleando mdultiples criterios

cruzados: sitios visitados, contenidos con los que interactuan,

dispositivo de conexién a Internet, ubicacion, busquedas,
intereses y muchos otros.




S RPA"Uruguay @ [eiressu
ssAudiencias / Segmentos

A través de RPA MEDIA PLACE podras

®

Definir los parametros para segmentar a la Conocer en tiempo real el tamafio potencial Llevar adelante una campafia para
audiencia. que tus audiencias tienen en los sitios de contactarlas, sin importar cudl de los sitios
RPA MEDIA PLACE. de RPA MEDIA PLACE estén visitando.

Segmentos

Estos son algunos de los segmentos mas habituales con los que trabajamos:




Keire/su

—E| nuevo rol de las agencias @ SaureZu

Vender
Piezas /
Campanas

Habilidades técnicas
(conocimiento del
medio)

Vender
Campanas 360

Habilidades blandas
(conocimiento del
anunciante)

Vender
expertise y
herramientas

Habilidades técnicas
(conocimiento de
tecnologia e
interpretacion
de data)



$Programatica en Uruguay?

+95% penetracion de internet.

Velocidad de conectividad 4G
y WIFI extendida en Uruguay.

60% penetracion Smartphones

Simplifica traficar campanas
(no mas specs diferentes)

No se compran espacios,
se compran audiencias
perfiladas en tiempo real.

@ Keire7su
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La inversion digital es baja (8%)

Falta Capacitacion
(oferta y demanda)

Falta Inversion en Tecnologia
(oferta y demanda)

Potencial conflicto de intereses
por FFVV y sistema de incentivos.

Los anunciantes no sabe en qué
medio estan pautando.




¢, Como ha€ér una pauta en @ Kerrersu

JREegramatica en 4 pasos?

1. Defina una inversion a pautar
2. Defina los segmentos a pautar
3. Defina la creatividad/es a traficar (display, rich media o video)

4. Contratacion (2 posibilidades): open market o acuerdo directo.



REPORTES
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““Reportes el Medios

————

Parametros del informe

Nombre del informe

Fecha de generacion 05/09/2016 - 22:10

Plantilla de informe Informes

Anunciante CIFER

Campaiias seleccionadas Cifer 14363/2016-08

Inserciones seleccionadas Todas las inserciones

Titulo Grafico - Por insercion: volumen programado, impresiones, clics + ratio de clic
Campaiia Cifer 14363/2016-08 (29/08/2016 - 30/09/2016)

Detalle por elementos Por insercién

Detalle por emplazamiento Resumen de todos los sitios

Detalle por unidad de tiempo  Todo el periodo

Detalle por Geo-Targeting Resumen global

Detalle por formato Resumen global

Periodo de visualizacion En todo el periodo medido

Detalles movil Resumen global

HTTP Referrer Resumen global

Tipo de conexiéon moévil Resumen global

Elementos seleccionados Numero de impresiones, Nimero de clics, Ratio de clic, Volumen programado
Inserciéon Volumen programado Impresiones Clics Ratio de clic

Cifer semana 1 - ovacion - top 200.000 Volumen agrupado 27.739 23 0,08%



pu—

“ Reportes el Medios

————

Parametros del informe

Nombre del informe

Fecha de generacion 16/09/2016 - 20:18
Plantilla de informe Informe personalizado
Anunciante CIFER
Campainias seleccionadas Cifer 14363/2016-08
Inserciones seleccionadas Cifer semana 3 - EME - top
Titulo Grafico - Por campafia: Personalizado
Campaiia Cifer 14363/2016-08 (29/08/2016 - 30/09/2016)
Detalle por elementos Resumen del conjunto de la camparia
Detalle por emplazamiento Resumen de todos los sitios
Detalle por unidad de tiempo  Por dia
Detalle por Geo-Targeting Resumen global
Detalle por formato Resumen global
Periodo de visualizacién En todo el periodo medido
Detalles movil Resumen global
HTTP Referrer Resumen global
Tipo de conexién moévil Resumen global
Elementos seleccionados Numero de impresiones, Numero de clics, Ratio de clic
Dia Impresiones Clics Ratio de clic
14/09/2016 5.531 6 0,11%
15/09/2016 7.632 0,10%

8
16/09/2016 5053 3 0,06%

18.21 0.09%

Keire/su
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Reportes el Medios

consultancy services

MONTEVIDEOCOMM-

informacion
tecnologia

Resultados Abril -Diciembre

Impresiones Clicks
Totales 20.069.321 23.600

cCual seria el valor del CTR?
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— Repbrtes el Medios

Rich media

Display

@ Keire/su

DICIEMBRE

Insercion Impresiones |[Clic Ratio de clic
Boton Gastronomia fijo 14274 5 0,04%
boton home 212074 47 0,02%
Boton noticias 146850 48 0,03%
Full banner home + Movil 84044 121 0,14%
Layer home 96761 795 0,82%
Layer home - 8/12y 9/12 40096 127 0,32%
Rectangmmrtelera 49039 27 0.06%!
Rectangular despliegue Mujer 102360 186 0,18%
Rectangular pantallazo 49304 43 0,09%
Super full Banner 256042 368 0,14%
Total 1050844 1767 0,17%

Los formatos RICH MEDIA (layer) tienen un CTR mas alto (entre 0,5% a 1%),
que los display banners (banners comunes), cuyo CTR oscila entre 0,1% a 0,2%.

consultancy services
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Reportes en Emailmarketings

informacion MONTEVIDEOCOMM-
tecnologia
diseno

Reporte de e-mail marketing: ﬂ Montevideo

Iberpark Mayo 2016 Porta:

Mails enviados: @ Mails leidos: Clicks:
P22 30606 4684 @J 252
Link Cantidad de Accesos
/www i invi 2 201
Jiwww i i -Y- i .750. ? 47
'//""" " . b 1.k 46

La tasa de apertura se calcula dividiendo los mails leidos sobre el total de emails enviados.
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Reportes en Emailmarketings

j MONTEVIDEOCOMM-

ﬁ Montev|deo informacion

tecnologia

1 Portal diseiio

Reporte de e-mail marketing: ﬂ Montevideo
Iberpark Octubre 2016 Portal

Mails enviados: % Mails leidos: Clicks:
% 30444 4238 470
Link Cantidad de Accesos
https://www.iberpark.com? 534

El CTR de la apertura, se calcula dividiendo los clics entre los mails leidos.
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‘Reportes en Emailmarketings

@ Campaigns Templates Lists Reports Automation on K v Help Q

Kelretsu 360

533 Recipients

List: Empresas Delivered: Tue, Nov 15, 2016 5:13 am

Subject: Seminario Keiretsu 360 - Publicidad & Marketing Digital View email - Download - Print - Share

0 $0.00 $0.00
Orders Average order revenue Total revenue
Open rate 21.4% Click rate 2.2%
List average 17.8% List average 1.2%
Industry average (Select your industry) Industry average (Select your industry)
98 10 74 2
Opened Clicked Bounced Unsubscribed

Mailchimp es una herramienta para envios de correos.
Las estadisticas muestra las apertura, clics, rebotes y desuscripciones.
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‘Reportes en Emailmarketings

@ Campaigns Templates Lists Reports Automation on K v Help Q

Keiretsu 360

24-hour performance Opens M Clicks

5:.00AM 9:00AM 1:00PM 5:00PM 9:00PM 1:00AM

Top links clicked

http:/fwww.k360.uy/ 14
https://api.cobrosya.com/boton/index?id=eaa5cf347242411ec25739a252982a13745 3

ps://www.facebook.com/keiretsubiz/ 0
https://twitter.com/keiretsubiz 0

Mailchimp permite hacer un tracking de los distintos links que tenga el envio.
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Reportes en Emailmarketings

é MDirector Informedica

Envios > Informe campana

Informe campana: Newsletters 2017

Etiquetas

Aperturas

3341 7%

1937

MDirector es una
herramienta
espanola para
envio de correos.

+ Anadir filtro

También tiene en
las estadisticas
envios,
aperturas, clics,
rebotes y bajas.

09/06/2017 09/06/2017

@ Enviados
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“Reportes en Facebook Ads

Promocionar publicacién
SECCION DE NOTICIAS DE LA
INFORMACION GENERAL  EDITAR PROMOCION 1ON DE NOTICIA 7
ORMACION GENERAL COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULA|
Califica la efectividad de esta promocion. . Keiretsu e Me gusta esta pigina
- jad - &

Keiretsu 360 - Seminario de Publicidad y Marketing Digital. #k360uy

Tu publico objetivo son hombres y mujeres de 30 hetp://www.k360.uy/

a 65+ afios que viven en 1 lugar y tienen 7
intereses.

Lugar:
Uruguay
Intereses:

Compras en internet, Redes Sociales, Marketing digital,
Uruguay, Negocios, Internet o Publicidad en internet

Edad:
30 - 65+

Ocuitar todo el resumen
Esta promocion se publicara durante 7 dias.

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$U870,00.

10.546 4.319 $U870,00

o Me gusta 8 Comentar A Compartir

Las estadisticas de FB brindan informacion segun el objetivo a buscar.
En el caso de las publicaciones patrocinadas, brinda informacion del alcance
y de las interacciones (reproducciones, compartir, comentarios).
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Promocionar publicacion X
— - X SECCION DE NOTICIAS DE LA
ION DE NOTICIA R
Tu pubhfo ob;exuvp son hombres y mmeres de 30 COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULA
a 65+ afnos que viven en 1 lugar y tienen 7
intereses.
Keiretsu igi
Lugar: . v . . e Me gusta esta pagina
Uruguay ) e

Compartimos los speakers del Seminario Keiretsu 360. En
http://www.k360.uy/ accedé a tu entrada y a mas informacion. Viernes 25
de Noviembre, Hilton Garden Inn, 8 am.

Intereses:
Compras en internet, Redes Sociales, Marketing digital,
Uruguay, Negocios, Internet o Publicidad en internet

Edad:
30 - 65+

Ocultar todo el resumen seminario

Esta promocion se publicara durante 7 dias.

Tu presupuesto total para esta promocion es de
$U430,00.

7.926 2.050 $U430,00

Acciones

xducciones de video _ 2034

Clic en la foto

Clics en el enlace 6
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Promocionar publicacién

SECCION DE NOTICIAS DE LA
N I EDITAR PROMOCION I N I
INFORMACION GENERAL COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULAR

Califica la efectividad de esta promocion. 6) CIFER e Me gusta esta pagina

Publicidad - &

Tips de pintura de CIFER e INCA, para aprovechar y sacarle el maximo

- . :
Tu pulblico objetivo son hombres y mujeres de 25 rendimiento al fin de semanal

a 65+ afios que viven en 3 lugares.

Mostrar todo el resumen
Esta promocién se publicarad durante 7 dias.

Tu presupuesto total para esta promocién es de
$U850,00.

32682 ~ 8.488 $U849,47

Acciones Personas

65 reacciones 1comentario 88 veces compartido

sducciones de video | -+

s Me gusta @ Comentar A Compartir
Clics en la foto 6

e gustade lapdgina |6

ntenido compartido
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Promocionar publicacién

SECCION DE NOTICIAS DE LA
INFORMACION GENERAL  EDITAR PROMOCION ION DE NOTICIA R
ORMACION GENERAL ) COMPUTADORA SECCION DE NOTICIAS DEL CELULA

Califica la efectividad de esta promocién. d) CIFER ik Me gusta esta pégina
t )

¢Qué aprendiste en estos Juegos Olimpicos? Demostralo! Te invitamos a
jugar en la Trivia de CIFER e INCA y gand descuentos en tus préximas

Tu publico objetivo son hombres y mujeres de 25 )
compras! http://www.promocifer.com.uy/ Te esperamos en la largada!

a 65+ aflos que viven en 3 lugares.

Mostrar todo el resumen T
Cuan veloz sos, en responder

Esta promocién se publicaré durante 7 dias. LQ PTLMQ.T"Q FTQSNV\ o
Tu presupuesto total para esta promocion es de dt LQ Tl’ LVLO\?
$U850,00. i
27.864 1.016 $U850,00
Acciones

ics on o foto | 7+
Chics on ol enlace - 242

© gusta de la pagina | 7

Las estadisticas de FB también permiten saber cual es el CTR
(dividiendo los clics (de la foto o del enlace) sobre el alcance
o impresiones del anuncio.
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Gasto:

0 9.451 21,57 USD

impresiones acciones sociales

18 6
clics

posibles contactos

Lineas del tiempo Informacion detallada ©

Indicadores: Clics ~ para 6/1/2016-12/6/2017 ~ ©

Las estadisticas de Linkedin brindan informacion del CTR,
Interaccion, CPC Medio, CPM Medio, de cada publicacion
patrocinada.

jul. 2016

Buscar por nombre

Eslado de la campana: Activada + desactivada ~ Rendimiento | Posibles contactos | Conversiones | Acciones sociales | Presupuesto

Nombre de la campana - Impresiones Clics CTR medio Acciones sociales totales Interaccion total  Interaccion media CPC medio CPM medio Gasto total
Total 3.451 18 0,522% 6 24 0,695% 1,20USD 6,25USD 21,57 USD
Switch Digital or oz .
Contenido patrocinado ™ 3.451 18  0,522% 6 24 0,695% 1,20USD  6,25USD 21,57 USD
Completado
Archivar
Total 3.451 18 0,522% 6 24 0,695% 1,20USD 6,25USD 21,57 USD



—

{eire’/su

consultancy services

‘Reportes en Google Adwords

o

. Keyword

Total - Search

Campaign Ad group

Status Max.CPC Conversions Cost/conv. Conv.rate Allconv.

Campaign typs

Campaign subtyps  Clicks (7| ¢  Impr. CTR Avg.CPC Cost Avg.Pos

1.446 36,863 3.92% $0.14  $200.17 17 6.00 $33.36 0.41% 6.00

. humedades mper Search Network only  Standard 136 5.06% $19.80 24 1.00 $19.80 0 00
. gos olimpicos Standard 123 2208 5.58% 5013 s16.42 10 0.00 $0.00 0.00% 0.00
o - iuego olimpico v only 80 2554  3.13% $8.04 1.1 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. de pinturas inca k only  Standard 75 804 0.33% $0.15  $11.35 8 0.00 $0.00 0.00% 0.00
e  colores para pintura Search Network only  Standard s 2848 1een $0.12  $8.03 13 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. olimpicos juego only 62 02 8.73% $0.15  $0.02 1.1 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. nca P Network only 56 814 347% $0.14  $8.03 7 0.00 $0.00 0.00% 0.00
"

. mpermeabiizan Standard % 528 B4dn 54.18 5 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. 3 5014 3443 22 00 3442 3.23% 00
. pintura inca precios Standard 28 /I 73% $0.14 5378 ° $3.78 00
. Impermeab Search Network only  Standard 28 404 B3 5013 sa72 15 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. pinturerias colores 24 558 4.30% 0.4 5332 2 00 417% 00
. los juegos olimpicos only 20 345 $0.13 0.00 $0.00 0.00% 0.00
o  olimpicos juegos k only  Standard 20 s24  202% $0.10 5205 1.1 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. colores para only  Standard 8 e 151% $0.15 8 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. Network only 8 053 50 $2.0 0.00 0.00% 0.00
. pinturas inca precios Search Network only  Standard 8 56 545 5013 5238 22 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. s sika impe Search konly  Standard 8 168 10.71% $0.15 18 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. membrana v 8 50 3 18 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. nca pinturas colo 8 75 21.33% 3 0.00 $0.00 0.00% 0.00
. Search k only 16 180 $2.79 8 0.00 $0.00 0.00% 0.00
"

. o pintura inca Pinturas Inca Network only 4 0 73T 50.14 2 0.00 $0.00 0.00% 0.00

En el caso de las estadisticas de Google Adwords, permite visualizar

para cada Campana y Grupo de anuncios y Keywords, el CTR,

CPC promedio y el Costo por Conversion.
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Publicidad Digital

. Hay multiples posibilidades de hacer publicidad digital.
. Se pueden realizar campanas de performance, de branding o de ambas.

. En general se identifica cual es el objetivo de la campana, se define el publico
objetivo, se define el tipo de creatividad y donde correra.

. A diferencia de la publicidad tradicional, la publicidad digital se debe
monitorear / optimizar de forma de hacer los ajustes necesarios para alcanzar
los objetivos planteados.

. En internet todo se puede medir, la publicidad digital también, defina
indicadores de resultado, midalos y tome decisiones en consecuencia.
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