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1. E-commerce

WOOW
Groupon

Que buena 
compra

COBROSYA

MONTEVIDEO COBROS

PAGOS WEB

Shopping 
Virtual



1. E-commerce: Cobros Ya

REDES DE 
COBRANZA

TARJETAS DE 
CRÉDITO

BANCOS

EMPRESA DE 
TECNOLOGÍA

PUBLICIDAD/
COMUNICACIÓN

DESARROLLO/
MANTENIMIENTO

MEDIO DE PAGO 
ONLINE 
(PASARELA DE 
PAGO)

MEDIO DE 
COBRANZA 
OFFLINE 
(TALONERAS)

VENTA Y 
COBRANZA DE 
EVENTOS

PYMES

PARTICULARES

UNIVERSIDADES

ONGs

EMPRESAS
DIGITAL

FÍSICO

% DE LA COBRANZA

FEE POR INTEGRACIÓN

DESARROLLO / 
MANTENIMIENTO DE LA 
PLATAFORMA

IT

MARKETING

RESOLVER EL 
PAGO
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1. E-commerce: Daily Deals

MARCAS

HOTELES

RESTAURANTES

TECNOLOGÍA

BEAUTY

PELUQUERÍAS

TARJETA DE 
CRÉDITO
(dto adicional)

B2C (comprador)

B2B (oferente)

Web
RSS
Emailmarketing
Físico (pickup center)

Gestión BD

Optimización Filtros

Análisis Usabilidad

Análisis Oferta

Comercial

Desarrollo

Analytics

Plataforma de 
Descuentos Diarios 
en múltiples rubros.

Para los particulares, 
un lugar dónde 
comprar con 
descuento.

Para las empresas, 
un lugar donde 
quemar / vender 
productos.

Reciben todas las 
medianoches una 
newsletter con ofertas

Se agregó un punto 
físico para retirar 
mercadería

% de la transacción
Cupones sin redimir
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1. E-commerce: Urumall

EMPREGAS DE 
ENTREGA

MEDIOS DE 
PAGO

CABLE
OPERADORES
DEL INTERIOR

PROVEEDORES 
RENDERS

B2C (comprador)

B2B (oferente)

Web
RSS
Emailmarketing
BD
Cables

CONTACTAR
COMERCIOS / 
TIENDAS

CAPACITACIÓN
PROMOCIÓN
MONITOREO

COMERCIAL

MARKETING

PROJECT 
MANAGER

Brindar a las empresas 
una propuesta de e-
commerce visualmente 
atractiva, con 
publicidad en el interior 
del país.

Brindarle a los 
habitantes del interior 
la oferta de 
Montevideo, con la 
comodidad de comprar 
desde un celular.

Reciben todas las 
medianoches una 
newsletter con ofertas

Se agregó un punto 
físico para retirar 
mercadería

% de la transacción
Cupones sin redimir
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1. E-commerce: Urumall



REDES SOCIALES



2. REDES SOCIALES

Tweet Fighter
1 millón de Amigos

SOCIAL DT

Sabiondo

Penca



2. REDES SOCIALES

DESARROLLADOR 
SOCIAL APPs

WEBMASTER

SMM

DISEÑO

AGENCIA DEL 
CLIENTE

Empresas que 
tengan fuerte 
presencia en 
RRSS,

o que estén por 
lanzar su marca en 
las RRSS.

Usuarios que están 
en las RRSS 
(todos).

RRSS
WEB
PRINT
Emailmarketing

Comunicación

Promoción 
(Generación de la 
demanda)

CM

Diseñador/a

Tráfico

Brindar a las marcas 
una propuesta social, 
a partir de la 
audiencia del medio 
en las redes y de la 
seguridad que existe 
para gestionar las 
comunidades, 
amplificándolo en sus 
otros medios.

Ejecutivos de cuentas, 
proponen la propuesta 
directo al cliente.

La agencia de 
publicidad, no lo va a 
ofrecer.

Propuesta social

Propuesta Multiplataforma

Costo Hundido (desarrollo de la app)



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones

Período de la acción: 20 de noviembre al 20 de diciembre de 2014   

HISTORIAS COMPARTIDAS:  420
TRÁFICO generado en el sitio: 13.953 visitas 

ALCANCE REDES SOCIALES: 
Facebook (dos posteos diarios):  8000  personas vieron cada post de la acción
Twitter : 5500 personas vieron cada tweet en promedio

BANNERS Campaña El País.com.uy run of site hasta el 20 de diciembre

FANS SCOTIABANK Total nuevos fans generados: 1720

Utilizando un registro de usuario Facebook los participantes contaron su historia 
o anécdota de amistad.  Esta nueva modalidad permitió una ágil y rápida respuesta 
ya que implica menor grado de producción por parte del usuario.



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones

Sitio Un millón de amigos

unmillondeamigos.elpais.com.uy



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones

Campaña: banners www.elpais.com.uy

Campaña banners 
Sitio www.elpais.com.uy
20/11 al 20/12 



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones

Campaña: Redes sociales El País digital

Campaña Redes 
sociales El País digital 

Portada y posteos
diarios:
20/11 al 20/12 



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones

Ejemplos de tweets realizados



2. REDES SOCIALES
Concursos / Activaciones

Tráfico Facebook – El País digital



2. REDES SOCIALES
Posteos Patrocinados



2. REDES SOCIALES
SOCIAL GAMES
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2. REDES SOCIALES
SOCIAL GAMES
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3. VIDEO

CICLOS VOD LIVE Player

Conversaciones
Encuentros

El País TV
ICM TV

El País TV
El País Live
Streaming

Dailymotion
Youtube



3. VIDEO

PRODUCTORA 
AUDIOVISUAL

Productores / Sellos

PLAYER

CDN

TELCO

Grandes 
Anunciantes

Candidatos Políticos

Empresas que 
hacen publicidad en 
video

Consumo masivoWEB
RRSS
PRINT

Conseguir derechos 
de transmisión
Venta
Transmisión / 
filmación
Difusión / 
Distribución

Comercial

Webmaster

Editor Audiovisual

Brindar distintas 
propuestas de 
contenido audiovisual 
para que las marcas 
auspicien.

Brindar la cobertura 
de eventos a las 
marcas, 
amplificándolos en 
las distintas 
plataformas del 
medio.

Monetizar un player
de tercero de video.

Gerente Digital, con 
Gerencia Comercial le 
ofrecen al cliente final.

Venta paquete / ciclo
Venta cuota período (semetral, anual)

CDN (a mayor tráfico, más hay que pagar)
FIGURAS
EQUIPAMIENTO (compra o arrendamiento)
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4. CONTENT MARKETING

LA NACION EL PAIS MONTEVIDEO 
COMM

MUNDO 
MARKETING

Content LAB In Content Content 
Marketing

Canal M



4. CONTENT MARKETING

REDACCIÓN

CLIENTE (GG o GM)

PLANIFICACION 
COMERCIAL

AGENCIAS DE PR

Marcas de consumo 
masivo

Marcas o proyectos 
nuevos

WEB
RRSS
VIDEO
PRINT

Desarrollar 
propuestas a medida 
y vendérselas 
directamente al 
cliente.

PERIODISTA 
COMERCIAL

EQUIPO 
MULTIMEDIA

DISEÑO

Darle a las marcas 
contenido editorial 
para que puedan 
asociarse a alguna 
temática, o puedan 
hablar de ellas, con 
el prestigio y la 
curaduría de un 
medio.

Desarrollar un vínculo 
con el cliente que va 
más allá de una simple 
pauta publicitaria.

Venta Propuesta Content Marketing
Fijo: equipo multimedia
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4. CONTENT MARKETING



PERFORMANCE



5. PERFORMANCE

GOOGLE

GOOGLE PARTNER

DIRECCION

G.COMERCIAL

PYMES

Nota: los grandes 
anunciantes ya 
cuentan con 
agencias que le 
hacen las 
campañas.

WEB

Capacitación FFVV
Desarrollo propuesta 
comercial

Comercial

Webmaster

Editor Audiovisual

Ofrecerle a los 
clientes del diario, una 
opción de 
Performance (CPC) 
en Google, a través 
del vínculo y la 
confianza que tiene el 
medio.

Nota: si se lo ofrece el 
medio, se tiene control 
de cuál es la inversión 
y además se logra un 
revenue adicional por 
campaña y por bonos 
que se fija con 
Google.

Gerente Digital con 
Ejecutivo de Ventas le 
ofrecen la propuesta a 
los clientes.

+40% de la inversión por gestión de la 
campaña.

Bono Anual por cumplimiento de metas



5. PERFORMANCE

• Antes de que Google venda en forma directa publicidad a los anunciantes, el medio, que tiene el contacto con el cliente, 
podrá asesorarlo sobre cómo implementar una campaña de Google, indicando que dicho medio es Google Partner.

• El medio cobrará un plus por gestionar la campaña, y además fijará con Google un bono anual, por el objetivo de la 
venta realizada.

• Google asignará un ejecutivo para hacer el acuerdo con el medio, capacitará a la fuerza de ventas y generará un 
certificado de venta de publicidad de Google.
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5. PERFORMANCE

¿Cómo funciona?

AEP dispondrá una Plataforma 

para que los Anunciantes 

administren sus  Anuncios 

a través de un modelo de Bidding
donde oferten el valor del CPC

y fijen límites de inversión para 

gestionar su presupuesto.



5. PERFORMANCE

Análisis de Performance

AEP proporcionará múltiples vistas 

de la información para analizar las 
campañas de la manera que cada 

Administrador prefiera.



5. PERFORMANCE

Optimización permanente
Los recursos de DCO (Dynamic Creative Optimization) basados en múltiples estrategias 

de Retargeting y Prospecting entregarán los Anuncios más rentables para cada espacio 

y usuario: AEP generará la mejor oferta para cada uno de los usuarios a partir de decisiones 

inteligentes basadas en la información almacenada por el sistema.



5. PERFORMANCE

Retargeting & DCO

Gracias a las estrategias de Retargeting & DCO disponibles, el Publisher maximizará el rendimiento 
de sus Espacios presentando el Anuncio más relevante para cada Usuario específico, consiguiendo 
cobrar más por cada clic.

- Género
- Edad
- País
- Preferencias

Mayor relevancia

Bajos costos de producción

En el momento preciso



5. PERFORMANCE

Proceso

à AEP se integrará a cada nuevo Anunciante a través de la implementación de códigos 

de seguimiento y conversión de sus productos y servicios.

à La Inteligencia del Sistema (Retargeting, Geotargeting, comportamiento de clics 

y conversiones) seleccionará los Anuncios apropiados con el objetivo de obtener el mejor 

Retorno de la Inversión.



5. PERFORMANCE

Beneficios

à Maximiza la monetización de sitios mediante un ecosistema propio.

à Aumenta el e-CPM y CTR gracias a las variables de segmentación por comportamiento.

à Optimiza en tiempo real y muestra los Anuncios mas rentables.

à Aumenta siempre la probabilidad de clic y monetización gracias a la tecnología de DCO

que genera el set de anuncios con mayor CTR de los últimos 7 días, cuando el sistema 

no tiene información del usuario.



5. PERFORMANCE

Caso MSN Microsoft 



5. PERFORMANCE

Caso La Nacion Argentina



5. PERFORMANCE

Integración con CRITEO: revenue garantizado



REALIDAD AUMENTADA



5. REALIDAD AUMENTADA
EL PAIS JUMP AR

DESARROLLADORES 
DE LA APP

REDACCION

Automotores

TELCOs

Proyectos 
Inmobiliarios

WEB
RRSS
PRINT

Desarrollo de la APP
Testing APP IOS y 
Android
Venta

Agencia
Diseño

Brindar una solución 
de alto valor agregado 
para los clientes a 
través de las 
activaciones con la 
JUMP AR, que 
interactúe con el 
mundo digital y 
también con los 
productos print.

Gerente Digital, junto a 
ejecutivo de ventas, lo 
ofrecen al cliente final.

Venta activaciones en APP
Venta campaña de difusión

Costo Hundido (desarrollo de la app)
Costo Variable (% de la venta al desarrollador)



Gracias


